

    
        
    





     前言

    SEO是由英文Search Engine Optimization缩写而来， 中文意译为“搜索引擎优化”。SEO是指通过对网站内部调整优化及站外优化，使网站满足搜索引擎收录排名需求，在搜索引擎中提高关键词排名，从而把精准用户带到网站，获得免费流量，产生直接销售或品牌推广。


适用人群


本文是一套完整的 SEO 学习资料，从基础入门知识到实战经验分享均在此教程中有所体现，适合初学者学习。


预备知识


适用于初学者，如想深入了解可先掌握HTML语言和CSS语言。







    1 SEO 入门教程

    什么是 seo


搜索引擎优化（Search Engine Optimization，简称 SEO）是一种利用搜索引擎的搜索规则来提高目的网站在有关搜索引擎内的排名的方式。深刻理解是：通过 SEO 这样一套基于搜索引擎的营销思路，为网站提供生态式的自我营销解决方案，让网站在行业内占据领先地位，从而获得品牌收益。研究发现，搜索引擎的用户往往只会留意搜索结果最前面的几个条目，所以不少网站都希望通过各种形式来影响搜索引擎的排序。当中尤以各种依靠广告维生的网站为甚。所谓“针对搜索引擎作最佳化的处理”，是指为了要让网站更容易被搜索引擎接受。
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SEO 是指通过采用易于搜索引擎索引的合理手段，使网站各项基本要素适合搜索引擎检索原则并且对用户更友好（Search Engine Friendly），从而更容易被搜索引擎收录及优先排序从属于 SEM（搜索引擎营销）。SEO 的中文意思是搜索引擎优化。通俗理解是：通过总结搜索引擎的排名规律，对网站进行合理优化，使你的网站在百度和 Google 的排名提高，让搜索引擎给你带来客户。深刻理解是：通过 SEO 这样一套基于搜索引擎的营销思路，为网站提供生态式的自我营销解决方案，让网站在行业内占据领先地位，从而获得品牌收益。


搜索引擎根据一定的策略、运用特定的计算机程序从互联网上搜集信息，在对信息进行组织和处理后，为用户提供检索服务，将用户检索相关的信息展示给用户的系统。学习搜索引擎优化 SEO，必须先了解什么是搜索引擎以及搜索引擎原理。搜索引擎包括全文索引、目录索引、元搜索引擎、垂直搜索引擎、集合式搜索引擎、门户搜索引擎与免费链接列表等。


在国外，SEO 开展较早，那些专门从事 SEO 的技术人员被 Google 称之为“Search Engine Optimizers”，简称 SEOers。由于 Google 是世界最大搜索引擎提供商，所以 Google 也成为了全世界 SEOers 的主要研究对像，为此 Google 官方网站专门有一页介绍 SEO，并表明 Google 对 SEO 的态度
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搜索引擎优化


　　
一、内部优化



	META 标签优化：例如：TITLE，KEYWORDS，DESCRIPTION 等的优化

	内部链接的优化，包括相关性链接（Tag 标签），锚文本链接，各导航链接，及图片链接

	网站内容更新：每天保持站内的更新(主要是文章的更新等)




二、外部优化



	外部链接类别：博客、论坛、B2B、新闻、分类信息、贴吧、知道、百科、相关信息网等尽量保持链接的多样性

	外链运营：每天添加一定数量的外部链接，使关键词排名稳定提升。

	外链选择：与一些和你网站相关性比较高,整体质量比较好的网站交换友情链接,巩固稳定关键词排名
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对搜索引擎不友好的网站有哪些特征：



	网页中大量采用图片或者 Flash 等富媒体（Rich Media）形式，没有可以检索的文本信息，而 SEO 最基本的就是文章 SEO 和图片 SEO；

	网页没有标题，或者标题中没有包含有效的关键词；

	网页正文中有效关键词比较少（一般小于整文章 2%~8%）；

	网站导航系统让搜索引擎“看不懂”；

	大量动态网页让搜索引擎无法检索；

	没有被其他已经被搜索引擎收录的网站提供的链接；

	网站中充斥大量欺骗搜索引擎的垃圾信息，如“过渡页”、“桥页”、颜色与背景色相同的文字；

	网站中缺少原创的内容，完全照搬硬抄别人的内容等。
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关于 seo，严谨的定义如下：seo 是指在了解搜索引擎自然排名机制的基础上，对网站进行内部及外部的调整优化，改进网站在搜索引擎中关键词的自然排 名，获得更多流量，吸引更多目标客户，从而达到网络营销及品牌建设的目标。搜索引擎检索原则是不断更改的，检索原则的更改会直接导致网站在搜索引擎上排名 的变化，所以搜索引擎优化并非一劳永逸。


在意识层面，我们对 SEO 可以形象理解为: 当用户进入搜索引擎，就好像进入了一个偌大的图书馆。那么在这个图书馆里面有非常多的分类,分类分成大分类（可以理解为书架）小分类（可以理解为书架上面的格子）以及具体到最小的分类（书本身的内容）--长尾关键词。


在图书馆里面每天都在增加新的内容，那么一个新的网站出现就等于一个分类里面的一本新书出现。那么书里面的书名以及顺序就相对应到网站的 TITLE 以及 Description。可是如果“别人”（可以指搜索引擎）进入图书馆发现这本书，虽然是这个分类或者一个系列里的书，但是这本书的书名跟之前的一些书 的书名完全一样，那么肯定会让读者误会你是在抄袭别人的书，所以原创将影响到你的排名。那么虽然你的网站是新的，但是其实在刚开始你就不可能有一个好的排 名了。这严重影响到日后的优化。


网站优化能够帮助你提高网页的综合指数，如果你的链接已经得到提升，继续保持高质量反向链接数的增加和内容的 维护，你的左侧排名会继续保持或提高。除非后期应用了作弊的方式而受到惩罚或停止后期的维护。而竞价广告如果停止了，网站链接也就会即刻消失。超过 95% 的搜索引擎使用者会优先考虑搜索引擎给出的常规结果，这其中绝大部分人只有在左侧无法得到满意结果时才会去浏览右侧的广告。


据调查显示，有 87%的网民会利用搜索引擎服务查找需要的信息，而这之中有近 70%的搜索者会直接在搜索结果的自然排名的第一页查找自己所需要的信息。


竞价广告的广告展现位置有限，竞价的结果使大量的客户因价格的原因无法排在首页，使得这部分客户很难通过竞价广告获得良好的使用效果。
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SEO 分类


白帽 SEO


　　
SEO 白帽是一种公正的手法，是使用符 合主流搜索引擎发行方针规定的 SEO 优化方法。一直被业内认为是最佳的 SEO 手法，它是在避免一切风险也避免了与搜索引擎发行方针发生任何的冲突，它也是 SEOer 从业者的最高职业道德标准。　因为搜索引擎是以文本为中心，许多有助于网页亲和力的同样手段同样便利于搜索引擎优化。这些方法包括优化图形内 容、包括 ALT 属性、和增加文本说明。甚至 Flash 动画可于设计该页时包括替代性内容，这本来用来给访客无法阅读 Flash 的环境用的，来帮助优化。


黑帽 SEO


笼统的说，所有使用作弊手段或可疑手段的，都可以称为黑帽 SEO。比如说垃圾链接，隐藏网页，刷 IP 流量，桥页，关键词堆砌等等。SEO 黑帽是一种不为 搜索引擎所支持的违规行为，因为黑帽 SEO 挑战了行业道德底线，因此为被广大白帽 SEO 而所不齿。垃圾索引（Spamdexing）意指通过欺骗技术和滥 用搜索算法来推销毫不相关、主要以商业为着眼的网页。许多搜索引擎管理员认为任何搜索引擎优化的形式，其目的用来改进站点的页排名者，都是垃圾索引。然 而，随时间流逝，业界内公众舆论发展出哪些是哪些不是可接受的、促进某站的搜索引擎排名与流量结果的手段。


灰帽 SEO


SEO 灰帽 是指介于白帽与黑帽之间的中间地带。对于白帽而言，会采取一些取巧的手法，这些行为因为不算违规，但同样也不遵守规则，是为灰色地带。它注重了优化的整体 与局部的方方面面。SEO 灰帽追求的是某种程度的中庸。SEO 灰帽是白帽和黑帽手法的结合体，既考虑长期利益，也要考虑短期收益问题。


seo 常用工具


我们站长都用利用这些工具，可以让你的优化更省时省力，所有工具，用相关的名称，在搜索引擎中均可以搜索得到，这里就不提供下载的链接了。


1、分析工具
受欢迎的一款 SEO 工具，一个免费版，功能有关键词分析过滤，关键词排名跟踪，另外，最给力的作用的就是分析关键字的竞争程度，包括获得搜索引擎前 20 名得网站的竞争分析报告，也就是知彼，让你了解你的对手网站的状况，例如的 PR 值，外链数量，DMOZ 和 yahoo 是否收录情况，页面标签使用状况，和一个简单的关键字优化难易程度，免费版的一些限制，比如：不能导出分析结果。


2、反链检测
一个强力检测网站的反向链接的网站工具，它可以精确的查找到链向你站的网址，也可以查你的对手网站，再建立相同的外链，缩短你的网站与对手的距离），和出站链接，并给出相应的 PR、OBL、FLAG 值，这一点对广大站长朋友是非常方便的，针对的优化。


3、全站死链检测
Xenu 是一款功能能简单的全站死链检测工具。


4、火狐插件)
方说有 50 万站长使用件，通过这个工具可以快速查看网页排名，并且很快看到页面的反向链接来自什么地方。


5、火狐插件)
一款强大的工具,在分析竞争对手的信息时，以前需要在搜索引擎上查询很多次，而使用 Quake 可以方便的查看结果记录中的相关信息。


6、外链对比
比雅虎外链查询还强大的外链接查询对比工具，这两个都是，大名鼎鼎的 moz 开发的工具，被认为是用来代替基于自己的链接数据库。游客只能查询前 200 个链接，注册用户可查询 1000 个链接。在性能上没有第一个）优秀。


7、反链检测工具
是一个反向链接检测工具，和第二个）一样，可以作为补充。


8、关键词排名检测工具
专业人士经常使用的关键词排名检测工具，它可以“检查”和“追踪”在多个搜索引擎，包括，雅虎，Bing，Ask 和 AOL 上的排名并且能跟踪排名在搜索引擎上的结果。


9、检测关键词排名工具
个很好用的检查搜索引擎排名工具，它为你省去了自己去检查搜索引擎结果页的麻烦。


10、自动增加外链
一个自动增加反向链接的网站，用户在页脚放入反向链接代码后，你的网址会自动链接到 PR 值比你高的相关内容网页上，但同时你也要链接其他相关网页，有点类似于国内的批量链接交换，这对于做英文站优化，却又苦于找不到链接的站长来说是个不错的增加外链的方式。


11.最后，就是我们常用的站长工具了，站长网的查询工具分析对手的关键词。
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新手遇到这些快照难题 该如何解决？


很多时候快照的变化会预示着网站近期的一些走向，根据操作实例来讲，如果你的快照无缘无故的回档甚至消失，那么网站八成是被拔毛了。也正是因为快照有着这样的预示作用，使得很多新手朋友对于快照总是有着这样或是那样的敏感情绪。鉴于此，我总结了一些快照出现的问题分享给大家，希望可以帮到同为站长的你我。当然以下也只是我个人的看法，欠妥的地方大家一起讨论。


快照更新的频率与网站关键词排名有无直接的关系？


相信这是很多站长最关心的问题，因为在实际的操作过程中我们会发现，如果自己的快照时间变化无常，时而停滞不前，时而延迟数天，那么自己的网站就一定会产生一定的影响。要不关键词掉落，要不直接被 K 掉。因此这就让很多站长变得犹如惊弓之鸟，盲目的以为只要快照不正常，那么网站就会产生大的问题。其实在百度官方定义中，快照只不过是纯文本文档，是网站无法打开之际提供给用户的一种预览界面，并无其他附加值。因此盲目的将快照更新频率与网站排名挂钩有点不太合适。不过通过正常的操作来看，如果你的站点正规，更新内容及时且高质，并且能够做好外链建设和流量的引入，那么快照会保持一种迅捷的更新频率。所以说快照更新的快照一定程度上呈现出你最近的网站状况。


快照回档就一定会是 K 站的节奏吗？　


相比于快照更新不正常，首页快照回档才是更恐惧的事情。因为在很多老站长看来，快照回档就是 K 站的前奏，没有犹豫和商量。其实我觉得这事情未必就直接影响，因为在我看来，每个网页在搜索引擎那都会有若干个备份，在一些比较特殊的情况下比如百度算法调整阶段，很容易会出现显示效果的差错，导致之前的备份被调用出来，这就出现了咱们所担心情况的发生，但是当一切企稳之后异常现象又会再次消失。因此只要我们自身网站没有问题，不存在作弊手段，那么无伤的可能性还是比较低的，但对于那些本身内容更新就不及时、存在作弊建站手段的网站来说，快照回档显然是自身质量无法满足当下爬取要求，回档其实更像是 K 站的前兆，毕竟有因才有果，网站硬件实力才是我们拒绝盲目对待快照的最坚实基础。


快照与首页不匹配怎么办，难道有问题？


不知道大家出现过这个问题没有，当你点击首页快照的时候，你会发现出来的页面与首页并不相关，而是一个其他的页面，如果出现这种情况是不是就意味着网站首页已经被 K 掉，只剩下内页了呢。其实问题不能这么简单的分析，如果我们看到快照与着陆页位置不匹配，那么是一定存在问题的，但是不一定代表不能补救。如果你的关键词排名还在，那么问题就可能预示着两个信息，其一，网站本身的访问稳定性不够，致使蜘蛛无法爬取索引正常的内容，其二，原创力度太低，采集内容与主页一共被监察。所以说当出现这种问题的时候，大家要先根据自己网站的情况进行一番彻底的分析，然后依照问题出现的点进行布置和补救，加大原创力度和内容建设，做好外链指向等等，虽然问题不会直接导致 K 站，但是未雨绸缪，提前打个预防针也还是不错的。


首页快照迟迟不放出来是不是就等于原创力度不够？


对于新站，一般都会有一个考察期，在这个阶段中很多网站都是先放出内页，再放出首页，所以说在这个阶段你会发现，你的站点内页和首页的更新频率是不相同的，有些时候内页快照要更及时。当出现这种问题的时候，不要盲目的以为自己的首页重复度过高导致的搜索扣分，然后盲目的做内链指向首页，其实只要网站空间运行稳定，首页原创度中等偏上，一些属性不存在过多的雷同，那么首页快照的释放就一定是早晚的事情。大家没有必要过多的去担心和恐惧。但是在这个过程中有时候还会出现另外一种情况，那就是首页更新及时，内页倒是收录少，更新缓慢，这种情况其实并不被大家所重视，当出现这种情况的时候我觉得这多与网站建设有关，多发一些内页的高质量链接，不要总把外链指向首页就能解决相应的问题，其实就是增加下内页的权重。


对于快照，我们该以怎样的心态对待？


关于快照，就像前面所说，它只是一个存档，一个应急备案，大家对它的变化没有必要过分敏感，之所以这么多“预言”变成现实，其主要因素还在于你的网站站点未必成熟和坚挺。如果网站建设出现问题，原创不够，稳定性不高的话，那么说什么都没用，你肯定在搜索引擎那得分不高，被 K 站也未必是快照引起的。因此打铁还需自身硬，为了得到更好的关键词排名，我们应该做好网站是首要，不过对于快照我们还是要有一个认知，那便是快照更新快代表我们在内容上有一定的优势，蜘蛛很青睐，因此在日后的操作中要更加注意内容的补充力度和频率。


对于快照我只是说出了自己的看法，或许可以给同为站长的朋友们些许帮助。


对百度权重的几点认知


第一：原创内容还是在权重评分中占居主导地位


　　
说起到原创内容，就不得不去说原创度的事情，关于原创度的界说可以参照上面的文章进行了解。从悠长的百度更新收录来看，保管不被删除的内容大多为一些高质量的原创内容，并且跟着互联网上对版权的注重，原创内容将会成为网站的人命力。


从暂时的优化网站来看，原创度高的网站其单个显示为：网站快照新，网站收录矫捷，笔者曾有一新站，其一切的内容都为原创内容，快照自从放出内页之后，一直维持天天快照，并且内容收录几乎抵达妙收，当前曾经三个月了，一直显示很好，这个关于一个内容很少的企业站而言，是很少见的。


网站的原创质量分歧其所取得的权重分值巨细分歧。虽然都是原创内容，但是原创内容也存在好坏，内容的质量评算标准不是以搜索引擎可否收录为标准的，我们都知道，网站优化的最终效力对象是用户，而搜索引擎最终也是为了用户所效力的，内容被收录仅仅是第一步并且也是一个比照主要的一步，最症结的一步就是把内容回馈给用户，用户经过对这一原创内容进行阅读，用户最终的反映才是对此原创内容的最终打分。


从以上的步调中可以看出，从原创内容上取得的网站权重打分，该当由两个分值构成：



	内容收录之后取得的一个分值

	内容被阅读之后，用户反映取得的一个分值。




这部分分值显示主要是经过页面逗留光阴，及跳转光阴来一定，还还有内容的走访量等等来反映。


上面提到的情况，也正分析了，为什么很多原创内容在网站收录之后还会会无形地被一些高权重的网站所“夺走”的真正原因，其根本在于，被转载之后的内容在转载的网站取得了高的权重评分，用户在对内容阅读的权重打分上，都回到了被转载的网站上，如许就招致权重的损掉，最终会使得此内容的权重被转载网站所夺走，冉冉地会伙伴地判别原创内容的地点地。因此在对这些收录过的原创内容做外链的时分，需要让这部分内容在网站积累一定的权重之后再进行转载，如许便可以防止此现象的发生。


第二：外链的质量将在权重评分中占居症结地位


尽管良多站长认为外链关于搜索引擎谷歌而言愈加注重，但是也并非表示百度不注重外链，搜索引擎百度其不会具体地把外链当做其权重衡量标准，可外链的质量还是在其权重评分中占居症结地位。外链的质量问题，在一定程度上反映了网站自身情况，这就是为什么很多站长会说，做外链注重的是质量而并非数目的原因。


外链的质量分歧其所传递到网站的权重分值巨细分歧。


外链的资本多种多样，外链的办法也千差万别，外链的形式单个有两类：



	1、锚文本链接。

	2、网站地址链接即纯真的URL。




锚文本凡间被认为是具有提高网站症结字排名的结果。上面根据外链的资本和办法来谈谈分歧类型的外链其所传递网站权重的凹凸问题：



	1、 高质量外链传递高权重。高质量的外链主要指的是一些比照稳定的外链，这部分外链主要有以下几种：



	原创内容外链。这部分外链会传递一些地点网站的权重给所带链接的网站自身，这就是为什么我们在发内容的时分要选择一些权重高的，目的不只仅是为了让内容尽快收录，而是为了取得部分权重。原创内容主要公布在论坛和博客上，在相同权重情况下，论坛权重取得单个要比博客高。


	百度产物类外链。关于百度产物的外链，可以说是一经建成，悠长稳定，并且这部分外链权重传递主要经过百度自身权重付与。百科和文库所带的权重值最高，知道、阅历和贴吧次之，空间单个。





	2、 中等质量外链传递中等权重。这部分外链单个稳定性好，但是外链不存在内容，可读性差，主要有：



	链接交换平台外链。部分交换平台具有很高的权重，当悉数平台充溢少数的链接之后，那么每一个网站所取得的权重就响应低很多。


	问答平台外链（除百度）。这部分链接权重可以经过问答之后的搜索引擎排名看出，在其余问答平台的外链不随便取得百度这个搜索引擎中很好的排名，如许无形中也损掉了一部分搜索者所带来的权重，当一个问答被良多人走访的时分，其传递的权重会经过逐步积累而越来越高。


	收藏类外链。由于收藏类网站的分歧，其所传递的权重也各不相同，单个收藏夹在树立好之后，外链会很随便被收录的网站所取得权重传递较好。





	3、低质量外链传递低质量权重。这部分外链主要指的是一些签名类的外链，这部分外链收录后也很随便被删除，权重高的做的签名外链，会传递一部分权重给网站，由于签名外链自身的不稳定，其传递的权重也是微弱的，几乎是可以被忽略的，而签名外链的主要效果为增添网站曝光率，吸引蜘蛛，然后经过其余办法无形中提高网站权重。





SEO 发展史



	2000 年，出现按点击付费(Pay-per-click)的搜索引擎广告模式。

	2001 年，部分分类目录(中文)开始收费登录，每个网站每年要交纳数百元到数千元不等的费用。

	2002 年，国内陆陆续续有人涉足 SEO 这一领域。

	2003 年，出现基于内容定位的搜索引擎广告(GoogleAdSense)。

	2004 年，国内潜伏的 SEO 开始浮出水面，SEO 队伍逐步壮大。SEO 市场处于混乱无序、违规操作、恶性竞争的状态。大多数 SEO 采取个人作坊式经营，公司性运作规模小。SEO 培训市场诞生。

	2006 年，随着网络市场竞争白热化，企业对网络公司的所为和网络产品有了新的认识，企业开始理智对待网络营销市场，随着百度竞价的盛行，企业也认识到了搜索引擎的重要性，同时也伴随着诞生了很多 SEO 服务公司。

	2007 年，随着 SEO 信息的普及，网络公司技术的上升，部分公司推出了按效果付费的 SEO 服务项目，从网站建设，到关键词定位，到搜索引擎优化全方位服务，整体 SEM 网络营销方案的推出和实施。

	2008 年，随着 SEO 服务公司的技术和理念逐渐成熟，部分公司推出了网站策划服务，服务以效益型网站建设(更加注重网站用户体验)和网站用户转化率为目的，更加注重营销成效。

	2009 年，SEO 进入白炽化的发展阶段，不论是个人、团队还是公司或者培训机构，都大力宣传和使用 SEO 技术来运营网站，使网站的关键词得到更快的排名和收录。

	2012 年，SEO 行业进入调整，原来的服务模式已经很难实现双赢，很多公司缩小规模，一些公司开始寻求新的服务模式。

	2012 年 2 月 15 日，在百度搜索 SEO 相关词汇时，“百度提示您：不要轻信 SEO 公司的说辞和案例，不正当的 SEO 可能会给您的站点造成风险。建议广大站长对站点进行 SEO 之前，参考阅读百度的官方网站优化指南。”此举被认为是百度打击 SEO 的一个重要举措。

	2012 年 3 月 8 日，搜索和 SEO 相关的词汇时，“百度提示您：SEO 是一项非常重要的工作，请参考百度关于 SEO 的建议。”此举被认为是百度迫于压力做出的一种妥协，有可能是为了避免类似行业垄断行为的规避，认可 SEO 的存在并变相压制 SEO 发展。

	2012 年 5 月，百度推出百度站长平台，站长平台发布《Web2.0 反垃圾详细攻略》和《知名站点 SEO 注意事项》，对站点的合理优化、远离作弊提出了一些有价值的建议。

	2012 年 6 月，百度更新反作弊策略，大面积网站被 K，百度声称《针对低质量站点的措施已经生效》，后导致站长联合发起大规模点击百度竞价事件!其中由于此事件直接受害且受害最大的便是医疗竞价。

	2012 年 10 月 23 日，百度反作弊算法升级，打击网站超链接形式作弊方式，和买卖链接行为。但由实际调查发现，此次升级造成真正参与作弊网站被 K 的现象微乎其微。

	2012 年 11 月-12 月，百度站长平台推出一系列站长工具(搜索关键词、百度索引量、外链分析、网站改版等)，第三方站长工具受到有力冲击。

	2013 年 2 月 19 日，百度推出绿萝算法打击各种超链中介

	2013 年 3 月 19 日，拒绝外链工具 beta 版全面开放使用

	2013 年 4 月 25 日《谈外链判断》一文在站长社区发布，引起 SEO 行业的密切关注。

	2013 年 5 月 17 日下午，百度网页搜索反作弊团队在百度站长平台发布公告称：将于一星期后正式推出新的算法“石榴算法”。新算法前期将重点整顿含有大量妨碍用户正常浏览的恶劣广告的页面，尤其以弹出大量低质弹窗广告、混淆页面主体内容的垃圾广告页面为代表。

	2013 年 7 月 1 日,百度绿萝算法 2.0 更新公告,加大过滤软文外链的力度,加大对目标站点的惩罚力度,对承载发布软文的站点进行适当的惩罚，降低其在 搜索引擎中的评价，同时，针对百度新闻源站点将其清理出新闻源。

	2013 年 7 月 19 日，百度网页搜索反作弊团队发表声明打击大量的高价收购二级域名或目录 的信息，绝大部分被用于作弊，对于此类出售二级域名二级目录的问题，将进行严厉的惩罚，株连至整个站点，直接屏蔽并清理出百度新闻源。




SEO 常见术语


导航


请确保你的网站导航（网址导航）都是以 html 的形式链接。所有页面之间应该有广泛的互联，要满足站内任何页面可以通过回连到达主页，如果无法实现这一点，可以考虑建立一个网站地图。


首页


网站的首页（home 或 index 页等）应该采用文本的形式，而不是 flash 等。这个文本里面要包含你的目标关键字或目标短语。


标签



<title> < /title>这是标题标签，里面应当包含你最重要的目标关键词。
<keywords></keywords>这是关键词标签
<description></description>这是描述标签




PR 值算法


PR(A) =(PR(B) /L(B)+PR(C) /L(C)+PR(D)/L(D)+...+PR(N)/L(N))q+1-q


其中，PR(A)：指网页 A 的佩奇等级(PR 值)
PR(B)、PR(C)...PR(N)表示链接网页 A 的网页 N 的佩奇等级(PR)。N 是链接的总数，这个链接可以是来自任何网站的导入链接(反向链接)。


L(N)：网页 N 往其他网站链接的数量(网页 N 的导出链接数量)
q：阻尼系数，介于 0-1 之间，google 设为 0.85


链接场（Link Farm）


在 SEO 术语中，链接场是指一个充满链接的页面，这些链接其实没有实际作用，它们只作为链接存在，而没有任何实际的上下文。那些采用运用黑帽 SEO 方法的人利用链接场，在一个页面中增加大量链接，希望能通过这种方式使 Google 误认为这个页面很有链接的价值。


交互链接（Reciprocal Link）


也称作双向链接，是对一个网页不光有超文本链接，同时对应有和原始网页的链接。


有机列表（Organic Listing）


有机列表是 SERP 中的免费列表。有机列表的 SEO 通常涉及改进 Web 站点的实际内容，这往往是在页面或基础架构级别进行的。


PageRank


PageRank 是迷恋 Google 的人们用来测试其站点在 Google 中的排名的一种度量标准。SEO 和搜索引擎营销（SEM）专家也使用这个术语描述网页在 SERP 中的排名以及 Google 根据排名算法给予站点的分数。无论如何定义，PageRank 都是 SEO 的重要部分。


付费列表（Paid Listing）


顾名思义，付费列表就是只有在付费后才能列入搜索引擎的服务。根据搜索引擎的不同，付费列表可能意味着：为包含于索引之中、每次点击（PPC）、赞助商链接（Sponsored Link）或者在搜索目标关键词和短语时让站点出现在 SERP 中的其他方式而付费。


永久重定向（Permanent Redirect）


也被称为 301 重定向，是一条对网站浏览器的指令来显示浏览器被要求显示的不同的 URL，当一个网页经历过其 URL 的最后一次变化以后时使用。一个永久定向是一种服务器端的重定向，能够被搜索引擎蜘蛛适当地处理。


排名（Ranking）


排名是页面在目标关键词的 SERP 中列出的位置。SEO 的目标是提高 Web 页面针对目标关键词的排名。


排名算法（Ranking Algorithm）


排名算法是搜索引擎用来对其索引中的列表进行评估和排名的规则。排名算法决定哪些结果是与特定查询相关的。


搜索引擎营销（Search Engine Marketing，SEM）


SEM 这个术语可以与 SEO 互换使用，但 SEM 常常是指通过付费和广告向搜索引擎推销 Web 站点，同时应用 SEO 技术。


搜索引擎优化（Search Engine Optimization，SEO）


SEO 就是根据对搜索引擎的吸引力和可见性来优化内容，从而使 Web 页面能够被搜索引擎选中。SEO 主要用来提高有机列表的排名。我使用 SEO 这个术语描述我推荐的技术，但是其中许多技术也可以归入 SEM 的范畴。


搜索引擎结果页面（Search Engine Results Page，SERP）


SERP 是为特定搜索显示的列表或结果。SERP 有时候定义为搜索引擎结果的安排（placement）。根据本系列的目的，我将其称为页面而不是安排。在 SEO 领域中，在 SERP 中取得良好的表现就是一切。


垃圾技术（Spamming）


垃圾技术是一种欺诈性的 SEO 手段，它尝试欺骗爬行器（Spider），并利用排名算法中的漏洞来影响针对目标关键词的排名。垃圾技术可以表现为多种形式，但是 “垃圾技术” 最简单的定义是 Web 站点用来伪装自己并影响排名的任何技术。


关键字隐密字 （Hidden Text With Keyword Stuffing）


是另外一欺骗搜索引擎的做法。通常是指设置关键字的颜色和网页背景颜色一样，或通过 CSS Hidden Attribute （隐密特性） 来达到优化效果。这种做法一旦被 Google 发现，遭遇也会是该站点从 Google 的数据库中除名。


爬行器（Spider）


爬行器在 Web 上漫游，寻找要添加进搜索引擎索引中的列表。爬行器有时也称为 Web 爬行榜（Webcrawler）或机器人。针对有机列表优化页面也就是为了吸引爬行器的注意。


在 SEO 中过多使用 flash 和 Ajax 技术，会给搜索引擎带来很多麻烦,搜索引擎还不能很好地索引由 flash、ajax 表现的网页,原因就是搜索引擎只索引页面,而不会索引应用程序。


还有即使搜索引擎做到了完全解释 Flash 文件或者 ajax 应用程序，并能分析和索引它们的相关内容，也还是没有任何办法使用 url 导航应用程序，对排 名没有一点帮助。搜索引擎的主要目标的是将搜索结果提交给用户，但当处理这些媒体信息时，搜索引擎将无法排列这些信息的顺序。总之，Flash 和 Ajax 将会带来更多有创意的设计，也会带来更难侦测的垃圾网站形式。


谷歌索引的 Flash，给的建议就是，网站设计者应该仅在需要使用 Flash 和 Ajax 的地方使用它，应该主要还是多使用 HTML 语言设计网站，而将 Flash 和 Ajax 作为辅助技术，为用户提供切实的好处。通常，HTML 和 JavaScript 的混合也基本可以达到使用这些技术的效果。也就是说，在使用 Flash 和 Ajax 时应把它们当成页面上的单元，而不是页面本身。


Link Popularity 网站的链接广泛度。


在搜索引擎排名中的作用已得到广泛的认同和重视。实际上，即使你没有在 GOOGLE 上提交你的站点，但与其它网站作了链接，Google 也可能收录你的网站。搜索引擎还可能完全依据你的链接广泛度决定你的网站排名。


Internal Links 内部链接：


本网站内部网页之间的链接


External Links 外部链接：


本网站外部的链接，一般是指其他网站连到本网站的链接


Backward Links 或 Incoming/Inbound Links 反向/导入链接：


意义与“外部链接”接近，指其他网站连到本网站的链接


Outgoing/Outbound Links 导出链接：


指从本网站连到其他网站的链接


Search Engine Positioning 搜索引擎定位


Search Engine Ranking 搜索引擎排名


External Files 外部文件存储


把 JavaScript 文件和 CSS 文件分别放在 JS 和 CSS 外部文件中。这样做的好处是把重要的页面内容放到页面顶部，同时能缩小文件大小。有利于搜索引擎快速准确地抓取页面重要内容。


Keyword Density 关键词密度


ROBOTS 搜索机器人


Affiliate Marketing 联属网络营销（会员制营销、网站联盟等）
联属网络营销 指的是一种网站 A 为网站 B 放置广告按钮，然后从为网站 B 带来的销售额中获得回佣的一种广告系统。某些广告主通过这种方式获得市场信息而不是现金销售。这种方式被营销费用比较紧张的新网站采用得比较普遍。


Cost-Per-Click （简称 CPC）按点击数付费


联属网络营销管理系统记录每个客人在联属会员网站上点击到商家网站的文字的或者图片的链接（或者 Email 链接）次数，商家（Merchant）按每个点击多少钱的方式支付广告费。


Cost-Per-Lead （简称 CPL）或 Cost-Per-Acquisition （简称 CPA）


按引导数付费或访问者通过联属会员的链接进入商家网站后，如果填写并提交了某个表单，管理系统就会产生一个对应给这个联属会员的引导（Lead）记录，商家按引导记录数给会员付费。


Cost-Per-Sale (简称 CPS) 按销售额付费


商家只在联属会员的链接介绍的客人在商家网站上产生了实际的购买行为后（大多数是在线支付）才给联属会员付费，一般是设定一个佣金比例（销售额的 10%到 50%不等）。


Pay For Performance （按效果付费）


联属营销按效果付费的营销方式无论对于商家还是联属会员都是比较容易接受的。由于网站的自动化流程越来越完善，在线支付系统也越来越成熟，越来越多的联 属网络营销系统采用按销售额付费的方法。由于这种方法对商家来说是一种零风险的广告分销方式，商家也愿意设定比较高的佣金比例，这样就使得这种方式的营销 系统被越来越多地采用。


Open Directory Project (简称 ODP) 目录索引


Full Text Search Engine 全文搜索引擎


Search Index/Directory 目录索引类搜索引擎


META Search Engine 元搜索引擎


Spider 俗称“蜘蛛”


Indexer 检索程序


Free For All Links （简称 FFA）免费链接列表


Stop Words/Filter Words 停用词/过滤词


这两者意义一样，都是指一些太常用以至没有任何检索价值的单词，搜索引擎碰到这些词时一般都会过滤掉。因此为节省空间，应尽量避免使用这一类的词，尤其是在对文字数量有严格限制的地方。


Spam：


搜索引擎垃圾技术的统称


Frame Sets 框架结构


有些搜索引擎（如 FAST）是不支持框架结构的，他们的“蜘蛛”程序无法阅读这样的网页。


Image Maps 图象区块


当“蜘蛛”程序遇到这种结构时，往往会感到茫然不知所措。因此尽量不要设置 Image Map 链接。


Dynamic Pages 动态网页


通过程序和数据库连接制作的网页，任何地址中带“？”号、“&”号（及其他类似符号）的网页都会把“蜘蛛”程序挡在门外。


Invisable/hidden text 隐藏文本内容


意欲在不影响网站美观的前提下通过包含大量关键词的网页提高关键词相关性得分，从而达到改善搜索引擎排名的目的。


Invisable/hidden links 隐藏链接


意欲在不影响网站美观的前提下通过在其它页面添加指向目标优化页的隐形链接，通过提升链接得分而改善搜索引擎排名。


Misleading Words 误导性关键词


在页面中使用与该网页毫不相干的误导性关键词来吸引查询该主题的访问者访问网站。这种做法严重影响了搜索引擎所提供结果的相关性和客观性，为搜索引擎所深恶痛绝。


Repeated Words 重复性关键词


这种作弊技术也被称为“关键词堆砌欺骗(Keyword Stuffing)”，它利用搜索引擎对网页正文和标题中出现的关键词的高度关注来对关键词进行不合理的(过度)重复。类似的其它做法还包括在 HTML 元 标识中大量堆砌关键字或使用多个关键字元标识来提高关键词的相关性。这种技术很容易被搜索引擎察觉并受到相应惩罚。


Keyword Stuffing 关键词堆砌


Cloaked Page 隐形页面


对实际访问者或搜索引擎任一方隐藏真实网站内容，以向搜索引擎提供非真实的搜索引擎友好的内容提升排名。


Deceptive redirects 欺骗性重定向


指把用户访问的第一个页面(着陆页)迅速重定向至一个内容完全不同的页面。


Shadow Domain 鬼域


这是最常见的欺骗性重定向技术，通过欺骗性重定向使用户访问另外一个网站或页面。


Meta Refresh 刷新标识


Doorway Page 门页


也叫“Bridge/Portal/Jump/Entry Page”。是为某些关键字特别制作的页面，专为搜索引擎设计，目的是提高特定关键词在搜索引擎中的排名所设计的富含目标关键词的域名，且重定向至另一域 名的真实网站。搜索引擎的 Spiders 往往忽略对那些自动重定向到其它页的页面的检索。


Mirror Sites 镜象站点


通过复制网站或网页的内容并分配以不同域名和服务器，以此欺骗搜索引擎对同一站点或同一页面进行多次索引。大多数搜索引擎都提供有能够检测镜象站点的适当的过滤系统，一旦发觉镜象站点，则源站点和镜象站点都会被从索引数据库中删除。


Link Spamming 作弊链接/恶意链接


link farms 链接工厂


Bulk Link Exchange Programs 大宗链接交换程序


Cross Link 交叉链接


Doorway Domain 门域


专为提高特定关键词在搜索引擎中的排名所设计的富含目标关键词的域名，然后重定向至其它域名的主页。由于搜索引擎一般忽略自动重定向至其它页的页面的检索，所以不提倡使用这种技术。


http 状态代码


状态代码（也称作错误代码），指为服务器所接收每个请求（网页点击）分配的 3 位数代码。多数有效网页点击都有状态代码 200（"正常"）。"网页未找到"错误会生产 404 错误。某些常见的代码以粗体显示。


1xx（临时响应）


用于表示临时响应并需要请求者执行操作才能继续的状态代码。


代码 说明



	100（继续） 请求者应当继续提出请求。服务器返回此代码则意味着，服务器已收到了请求的第一部分，现正在等待接收其余部分。


	101（切换协议） 请求者已要求服务器切换协议，服务器已确认并准备进行切换。





2xx（成功）


用于表示服务器已成功处理了请求的状态代码。


代码 说明



	200（成功）  服务器已成功处理了请求。通常，这表示服务器提供了请求的网页。如果您的 robots.txt 文件显示为此状态，那么，这表示 Googlebot 已成功检索到该文件。


	201（已创建）  请求成功且服务器已创建了新的资源。


	202（已接受）  服务器已接受了请求，但尚未对其进行处理。


	203（非授权信息）  服务器已成功处理了请求，但返回了可能来自另一来源的信息。


	204（无内容）  服务器成功处理了请求，但未返回任何内容。


	205（重置内容） 服务器成功处理了请求，但未返回任何内容。与 204 响应不同，此响应要求请求者重置文档视图（例如清除表单内容以输入新内容）。


	206（部分内容）  服务器成功处理了部分 GET 请求。





3xx（已重定向）


要完成请求，您需要进一步进行操作。通常，这些状态代码是永远重定向的。Google 建议您在每次请求时使用的重定向要少于 5 个。您可以使用网站管理员工具来查看 Googlebot 在抓取您已重定向的网页时是否会遇到问题。诊断下的抓取错误页中列出了 Googlebot 由于重定向错误而无法抓取的网址。


代码 说明



	300（多种选择）  服务器根据请求可执行多种操作。服务器可根据请求者 (User agent) 来选择一项操作，或提供操作列表供请求者选择。


	301（永久移动）  请求的网页已被永久移动到新位置。服务器返回此响应（作为对 GET 或 HEAD 请求的响应）时，会自动将请求者转到新位置。您应使用此代码通知 Googlebot 某个网页或网站已被永久移动到新位置。


	302（临时移动） 服务器目前正从不同位置的网页响应请求，但请求者应继续使用原有位置来进行以后的请求。此代码与响应 GET 和 HEAD 请求的 301 代码类似，会自动将请求者转到不同的位置。但由于 Googlebot 会继续抓取原有位置并将其编入索引，因此您不应使用此代码来通知 Googlebot 某个页面或网站已被移动。


	303（查看其他位置） 当请求者应对不同的位置进行单独的 GET 请求以检索响应时，服务器会返回此代码。对于除 HEAD 请求之外的所有请求，服务器会自动转到其他位置。


	304（未修改） 自从上次请求后，请求的网页未被修改过。服务器返回此响应时，不会返回网页内容。





如果网页自请求者上次请求后再也没有更改过，您应当将服务器配置为返回此响应（称为 If-Modified-Since HTTP 标头）。由于服务器可以告诉 Googlebot 自从上次抓取后网页没有更改过，因此可节省带宽和开销。



	305（使用代理） 请求者只能使用代理访问请求的网页。如果服务器返回此响应，那么，服务器还会指明请求者应当使用的代理。


	307（临时重定向）  服务器目前正从不同位置的网页响应请求，但请求者应继续使用原有位置来进行以后的请求。此代码与响应 GET 和 HEAD 请求的


	301 代码类似，会自动将请求者转到不同的位置。但由于 Googlebot 会继续抓取原有位置并将其编入索引，因此您不应使用此代码来通知 Googlebot 某个页面或网站已被移动。





4xx（请求错误）


这些状态代码表示，请求可能出错，已妨碍了服务器对请求的处理。


代码 说明



	400（错误请求） 服务器不理解请求的语法。


	401（未授权） 请求要求进行身份验证。登录后，服务器可能会返回对页面的此响应。


	403（已禁止） 服务器拒绝请求。如果在 Googlebot 尝试抓取您网站上的有效网页时显示此状态代码（您可在 Google 网站管理员工具中诊断下的网络抓取页面上看到此状态代码），那么，这可能是您的服务器或主机拒绝 Googlebot 对其进行访问。


	404（未找到） 服务器找不到请求的网页。例如，如果请求是针对服务器上不存在的网页进行的，那么，服务器通常会返回此代码。
如果您的网站上没有 robots.txt 文件，而您在 Google 网站管理员工具"诊断"标签的 robots.txt 页上发现此状态，那么，这是正确的状态。然而，如果您有 robots.txt 文件而又发现了此状态，那么，这说明您的 robots.txt 文件可能是命名错误或位于错误的位置。（该文件应当位于顶级域名上，且应当名为 robots.txt）。
如果您在 Googlebot 尝试抓取的网址上发现此状态（位于"诊断"标签的 HTTP 错误页上），那么，这表示 Googlebot 所追踪的可能是另一网页中的无效链接（旧链接或输入有误的链接）。


	405（方法禁用） 禁用请求中所指定的方法。


	406（不接受） 无法使用请求的内容特性来响应请求的网页。


	407（需要代理授权） 此状态代码与 401（未授权）类似，但却指定了请求者应当使用代理进行授权。如果服务器返回此响应，那么，服务器还会指明请求者应当使用的代理。


	408（请求超时）  服务器等候请求时超时。


	409（冲突）  服务器在完成请求时发生冲突。服务器必须包含有关响应中所发生的冲突的信息。服务器在响应与前一个请求相冲突的 PUT 请求时可能会返回此代码，同时会提供两个请求的差异列表。


	410（已删除）  如果请求的资源已被永久删除，那么，服务器会返回此响应。该代码与 404（未找到）代码类似，但在资源以前有但现在已经不复存在的情况下，有时会替代 404 代码出现。如果资源已被永久删除，那么，您应当使用 301 代码指定该资源的新位置。


	411（需要有效长度） 服务器不会接受包含无效内容长度标头字段的请求。


	412（未满足前提条件） 服务器未满足请求者在请求中设置的其中一个前提条件。


	413（请求实体过大） 服务器无法处理请求，因为请求实体过大，已超出服务器的处理能力。


	414（请求的 URI 过长） 请求的 URI（通常为网址）过长，服务器无法进行处理。


	415（不支持的媒体类型） 请求的格式不受请求页面的支持。


	416（请求范围不符合要求） 如果请求是针对网页的无效范围进行的，那么，服务器会返回此状态代码。


	417（未满足期望值） 服务器未满足"期望"请求标头字段的要求。





5xx（服务器错误）


这些状态代码表示，服务器在尝试处理请求时发生内部错误。这些错误可能是服务器本身的错误，而不是请求出错。


代码 说明



	500（服务器内部错误）  服务器遇到错误，无法完成请求。


	501（尚未实施） 服务器不具备完成请求的功能。例如，当服务器无法识别请求方法时，服务器可能会返回此代码。


	502（错误网关） 服务器作为网关或代理，从上游服务器收到了无效的响应。


	503（服务不可用） 目前无法使用服务器（由于超载或进行停机维护）。通常，这只是一种暂时的状态。


	504（网关超时）  服务器作为网关或代理，未及时从上游服务器接收请求。


	505（HTTP 版本不受支持） 服务器不支持请求中所使用的 HTTP 协议版本。





搜索引擎工作过程与 seo


搜索引擎的工作的过程非常复杂，而简单的讲搜索引擎的工作过程大体可以分成三个阶段。



	爬行和抓取：搜索引擎蜘蛛通过跟踪链接访问页面，获取页面 HTML 代码存入数据库。


	预处理：搜索赢球对抓取来的页面数据文字进行文字提取、中文分词、索引等处理，以备排名程序调用。


	排名：用户输入关键字后，排名调用索引库数据，计算相关性，然后按一定格式生成搜索结果页面。





爬行和抓取


爬行和抓取是搜索引擎工作的第一步，完成数据收集任务。


蜘蛛


搜索引擎用来爬行和访问页面的程序被称为蜘蛛(spider)，也称为机器人(bot)。


蜘蛛代理名称：



	百度蜘蛛：Baiduspider+(+http://www.baidu.com/search/spider.htm)


	雅虎中国蜘蛛：Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp China; http://misc.yahoo.com.cn/help.html)


	英文雅虎蜘蛛：Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp/3.0; http://help.yahoo.com/help/us/ysearch/slurp)


	Google 蜘蛛：Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; +http://www.google.com/bot.html)


	微软 Bing 蜘蛛：msnbot/1.1 (+http://search.msn.com/msnbot.htm)•


	搜狗蜘蛛： Sogou+web+robot+(+http://www.sogou.com/docs/help/webmasters.htm#07)


	搜搜蜘蛛：Sosospider+(+http://help.soso.com/webspider.htm)


	有道蜘蛛：Mozilla/5.0 (compatible; YodaoBot/1.0; http://www.yodao.com/help/webmaster/spider/; )





跟踪链接


为了抓取网上尽量多的页面，搜索引擎蜘蛛会跟踪页面上的链接，从一个页面爬到下一个页面，就好像蜘蛛在蜘蛛网上爬行那样，这也就是搜索引擎蜘蛛这个名称的由来。最简单的爬行遍历策略分为两种，一是深度优先，二是广度优先。


深度优先搜索


深度优先搜索就是在搜索树的每一层始终先只扩展一个子节点，不断地向纵深前进直到不能再前进(到达叶子节点或受到深度限制)时，才从当前节点返回到上一级节点，沿另一方向又继续前进。这种方法的搜索树是从树根开始一枝一枝逐渐形成的。


深度优先搜索亦称为纵向搜索。由于一个有解的问题树可能含有无穷分枝，深度优先搜索如果误入无穷分枝(即深度无限)，则不可能找到目标节点。所以，深度优先搜索策略是不完备的。另外，应用此策略得到的解不一定是最佳解(最短路径)。
　　


广度优先搜索


在深度优先搜索算法中，是深度越大的结点越先得到扩展。如果在搜索中把算法改为按结点的层次进行搜索， 本层的结点没有搜索处理完时，不能对下层结点进行处理，即深度越小的结点越先得到扩展，也就是说先产生 的结点先得以扩展处理，这种搜索算法称为广度优先搜索法。


在深度优先搜索算法中，是深度越大的结点越先得到扩展。如果在搜索中把算法改为按结点的层次进行搜索， 本层的结点没有搜索处理完时，不能对下层结点进行处理，即深度越小的结点越先得到扩展，也就是说先产生 的结点先得以扩展处理，这种搜索算法称为广度优先搜索法。
　　


吸引蜘蛛


哪些页面被认为比较重要呢?有几方面影响因素：



	网站和页面权重。质量高、资格老的网站被认为权重比较高，这种网站上的页面被爬行的深度也会比较高，所以会有更多内页被收录。

	页面更新度。蜘蛛每次爬行都会把页面数据存储起来。如果第二次爬行发现页面与第一次收录的完全一样，说明页面没有更新，蜘蛛也就没有必要经常抓取。如果页面内容经常更新，蜘蛛就会更加频繁地访问这种页面，页面上出现的新链接，也自然会被蜘蛛更快跟踪，抓取新页面。

	导入链接。无论是外部链接还是同一个网站的内部链接，要被蜘蛛抓取就必须有导入链接进入页面，否则蜘蛛根本没有机会知道页面的存在。高质量的导入链接也经常使页面上的导出链接被爬行深度增加。一般来说网站上权重最高的是首页，大部分外部链接是指向首页，蜘蛛访问最频繁的也是首页。离首页点击距离越近，页面权重越高，被蜘蛛爬行的机会也越大。
　　




地址库


为了避免重复爬行和抓取网址，搜索引擎会建立一个地址库，记录已经被发现还没有抓取的页面，以及已经被抓取的页面。地址库中的 uRL 有几个来源：


(1)人工录入的种子网站。
(2)蜘蛛抓取页面后，从 HTML 中解析出新的链接 uRL，与地址库中的数据进行对比，如果是地址库中没有的网址，就存入待访问地址库。
(3)站长通过搜索引擎网页提交表格提交进来的网址。


蜘蛛按重要性从待访问地址库中提取 uRL，访问并抓取页面，然后把这个 uRL 从待访问地址库中删除，放进已访问地址库中。


大部分主流搜索引擎都提供一个表格，让站长提交网址。不过这些提交来的网址都只是存入地址库而已，是否收录还要看页面重要性如何。搜索引擎所收录的绝大部分页面是蜘蛛自己跟踪链接得到的。可以说提交页面基本 t 是毫无用处的，搜索引擎更喜欢自己沿着链接发现新页面。


文件存储搜索引擎蜘蛛抓取的数据存入原始页面数据库。其中的页面数据与用户浏览器得到的 HTML 是完全一样的。每个 uRI，都有一个独特的文件编号。


爬行时的复制内容检测
检测并删除复制内容通常是在下面介绍的预处理过程中进行的，但现在的蜘蛛在爬行和抓取文件时也会进行定程度的复制内容检测。遇到权重很低的网站上大量转载或抄袭内容时，很可能不再继续爬行。这也就是有的站长在日志文件中发现了蜘蛛，但页面从来没有被真正收录过的原因。


预处理


在一些 SEO 材料中，“预处理”也被简称为“索引”，因为索引是预处理最主要的步骤。


搜索引擎蜘蛛抓取的原始页面，并不能直接用于查询排名处理。搜索引擎数据库中的页面数都在数万亿级别以上，用户输入搜索词后，靠排名程序实时对这么多页面分析相关性，计算量太大，不可能在一两秒内返回排名结果。因此抓取来的页面必须经过预处理，为最后的查询排名做好准备。


和爬行抓取一样，预处理也是在后台提前完成的，用户搜索时感觉不到这个过程。


提取文字


现在的搜索引擎还是以文字内容为基础。蜘蛛抓取到的页面中的 HTML 代码，除了用户在浏览器上可以看到的可见文字外，还包含了大量的 HTML 格式标签、 JavaScript 程序等无法用于排名的内容。搜索引擎预处理首先要做的就是从 HTML 文件中去除标签、程序，提取出可以用于排名处理的网页面文字内 容。


今天愚人节哈


除去 HTML 代码后，剩下的用于排名的文字只是这一行：


今天愚人节哈


除了可见文字，搜索引擎也会提取出一些特殊的包含文字信息的代码，如 Meta 标签中的文字、图片替代文字、Flash 文件的替代文字、链接锚文字等。


中文分词


分词是中文搜索引擎特有的步骤。搜索引擎存储和处理页面及用户搜索都是以词为基础的。英文等语言单词与单词之间有空格分隔，搜索引擎索引程序可以直接把句子 划分为单词的集合。而中文词与词之间没有任何分隔符，一个句子中的所有字和词都是连在一起的。搜索引擎必须首先分辨哪几个字组成一个词，哪些字本身就是一 个词。比如“减肥方法”将被分词为“减肥”和“方法”两个词。


中文分词方法基本上有两种，一种是基于词典匹配，另一种是基于统计。


基于词典匹配的方法是指，将待分析的一段汉字与一个事先造好的词典中的词条进行匹配，在待分析汉字串中扫描到词典中已有的词条则匹配成功，或者说切分出一个单词。


按照扫描方向，基于词典的匹配法可以分为正向匹配和逆向匹配。按照匹配长度优先级的不同，又可以分为最大匹配和最小匹配。将扫描方向和长度优先混合，又可以产生正向最大匹配、逆向最大匹配等不同方法。


词典匹配方法计算简单，其准确度在很大程度上取决于词典的完整性和更新情况。


基于统计的分词方法指的是分析大量文字样本，计算出字与字相邻出现的统计概率，几个字相邻出现越多，就越可能形成一个单词。基于统计的方法的优势是对新出现的词反应更快速，也有利于消除歧义。


基于词典匹配和基于统计的分词方法各有优劣，实际使用中的分词系统都是混合使用两种方法的，快速高效，又能识别生词、新词，消除歧义。


中文分词的准确性往往影响搜索引擎排名的相关性。比如在百度搜索“搜索引擎优化”，从快照中可以看到，百度把“搜索引擎优化”这六个字当成一个词。


而在 Google 搜索同样的词，快照显示 Google 将其分切为“搜索引擎”和“优化”两个词。显然百度切分得更为合理，搜索引擎优化是一个完整的概念。Google 分词时倾向于更为细碎。


这种分词上的不同很可能是一些关键词排名在不同搜索引擎有不同表现的原因之一。比如百度更喜欢将搜索词完整匹配地出现在页面上，也就是说搜索“够戏博客” 时，这四个字连续完整出现更容易在百度获得好的排名。Google 就与此不同，不太要求完整匹配。一些页面出现“够戏”和“博客”两个词，但不必完整匹配 地出现，“够戏”出现在前面，“博客”出现在页面的其他地方，这样的页面在 Google 搜索“够戏博客”时，也可以获得不错的排名。


搜索引擎对页面的分词取决于词库的规模、准确性和分词算法的好坏，而不是取决于页面本身如何，所以 SEO 人员对分词所能做的很少。唯一能做的是在页面上用某种形 式提示搜索引擎，某几个字应该被当做一个词处理，尤其是可能产生歧义的时候，比如在页面标题、h1 标签及黑体中出现关键词。如果页面是关于“和服”的内 容，那么可以把“和服”这两个字特意标为黑体。如果页面是关于“化妆和服装”，可以把“服装”两个字标为黑体。这样，搜索引擎对页面进行分析时就知道标为 黑体的应该是一个词。


去停止词


无论是英文还是中文，页面内容中都会有一些出现频率很 高，却对内容没有任何影响的词，如“的”、“地”、“得”之类的助词，“啊”、“哈”、“呀”之类的感叹词，“从而”、“以”、“却”之类的副词或介词。 这些词被称为停止词，因为它们对页面的主要意思没什么影响。英文中的常见停止词有 the，a，an，to，of 等。


搜索引擎在索引页面之前会去掉这些停止词，使索引数据主题更为突出，减少无谓的计算量。


消除噪声


绝大部分页面上还有一部分内容对页面主题也没有什么贡献，比如版权声明文字、导航条、广告等。以常见的博客导航为例，几乎每个博客页面上都会出现文章分类、 历史存档等导航内容，但是这些页面本身与“分类”、“历史”这些词都没有任何关系。用户搜索“历史”、“分类”这些关键词时仅仅因为页面上有这些词出现而 返回博客帖子是毫无意义的，完全不相关。所以这些区块都属于噪声，对页面主题只能起到分散作用。


搜索引擎需要识别并消除这些噪声，排名时不使用噪声内容。消噪的基本方法是根据 HTML 标签对页面分块，区分出页头、导航、正文、页脚、广告等区域，在网站上大量重复出现的区块往往属于噪声。对页面进行消噪后，剩下的才是页面主体内容。


去重


搜索引擎还需要对页面进行去重处理。


同 一篇文章经常会重复出现在不同网站及同一个网站的不同网址上，搜索引擎并不喜欢这种重复性的内容。用户搜索时，如果在前两页看到的都是来自不同网站的同一 篇文章，用户体验就太差了，虽然都是内容相关的。搜索引擎希望只返回相同文章中的一篇，所以在进行索引前还需要识别和删除重复内容，这个过程就称为“去 重”。


去重的基本方法是对页面特征关键词计算指纹，也就是说从页面主体内容中选取最有代表性的一部分关键词(经常是出现频率最高的关键 词)，然后计算这些关键词的数字指纹。这里的关键词选取是在分词、去停止词、消噪之后。实验表明，通常选取 10 个特征关键词就可以达到比较高的计算准确 性，再选取更多词对去重准确性提高的贡献也就不大了。


典型的指纹计算方法如 MD5 算法(信息摘要算法第五版)。这类指纹算法的特点是，输入(特征关键词)有任何微小的变化，都会导致计算出的指纹有很大差距。


了解了搜索引擎的去重算法，SEO 人员就应该知道简单地增加“的”、“地”、“得”、调换段落顺序这种所谓伪原创，并不能逃过搜索引擎的去重算法，因为这样 的操作无法改变文章的特征关键词。而且搜索引擎的去重算法很可能不止于页面级别，而是进行到段落级别，混合不同文章、交叉调换段落顺序也不能使转载和抄袭 变成原创。


正向索引


正向索引也可以简称为索引。


经过文字提取、分词、 消噪、去重后，搜索引擎得到的就是独特的、能反映页面主体内容的、以词为单位的内容。接下来搜索引擎索引程序就可以提取关键词，按照分词程序划分好的词， 把页面转换为一个关键词组成的集合，同时记录每一个关键词在页面上的出现频率、出现次数、格式(如出现在标题标签、黑体、H 标签、锚文字等)、位置(如页 面第一段文字等)。这样，每一个页面都可以记录为一串关键词集合，其中每个关键词的词频、格式、位置等权重信息也都记录在案。


搜索引擎索引程序将页面及关键词形成词表结构存储进索引库。简化的索引词表形式如表 2-1 所示。


每个文件都对应一个文件 ID，文件内容被表示为一串关键词的集合。实际上在搜索引擎索引库中，关键词也已经转换为关键词 ID.这样的数据结构就称为正向索引。


倒排索引


正向索引还不能直接用于排名。假设用户搜索关键词 2，如果只存在正向索引，排名程序需要扫描所有索引库中的文件，找出包含关键词 2 的文件，再进行相关性计算。这样的计算量无法满足实时返回排名结果的要求。


所以搜索引擎会将正向索引数据库重新构造为倒排索引，把文件对应到关键词的映射转换为关键词到文件的映射，如表 2-2 所示。


在倒排索引中关键词是主键，每个关键词都对应着一系列文件，这些文件中都出现了这个关键词。这样当用户搜索某个关键词时，排序程序在倒排索引中定位到这个关键词，就可以马上找出所有包含这个关键词的文件。


链接关系计算


链接关系计算也是预处理中很重要的一部分。现在所有的主流搜索引擎排名因素中都包含网页之间的链接流动信息。搜索引擎在抓取页面内容后，必须事前计算出：页 面上有哪些链接指向哪些其他页面，每个页面有哪些导入链接，链接使用了什么锚文字，这些复杂的链接指向关系形成了网站和页面的链接权重。


Google PR 值就是这种链接关系的最主要体现之一。其他搜索引擎也都进行类似计算，虽然它们并不称为 PR.


由于页面和链接数量巨大，网上的链接关系又时时处在更新中，因此链接关系及 PR 的计算要耗费很长时间。关于 PR 和链接分析，后面还有专门的章节介绍。


特殊文件处理


除 了 HTML 文件外，搜索引擎通常还能抓取和索引以文字为基础的多种文件类型，如 PDF、Word、WPS、XLS、PPT、TXT 文件等。我们在搜索结果 中也经常会看到这些文件类型。但目前的搜索引擎还不能处理图片、视频、Flash 这类非文字内容，也不能执行脚本和程序。


虽然搜索引擎在识别图片及从 Flash 中提取文字内容方面有些进步，不过距离直接靠读取图片、视频、Flash 内容返回结果的目标还很远。对图片、视频内容的排名还往往是依据与之相关的文字内容，详细情况可以参考后面的整合搜索部分。


排名


经过搜索引擎蜘蛛抓取的界面，搜索引擎程序 计算得到倒排索引后，收索引擎就准备好可以随时处理用户搜索了。用户在搜索框填入关键字后，排名程序调用索引库数据，计算排名显示给客户，排名过程是与客户直接互动的。


如何培养 SEO 思维


如何培养 SEO 思维


作为一个 SEO 从业者，经历了从站长向专职 SEO 的转变，在这个过程中对于这个工作 和行业的理解有了更多的想法和认识。站在不同的立场上，对于 SEO 的看法和认识就会受 到工作局限性的影响而受到限制，不能完全了解和把握做好优化工作所需要的要素。在经历 了这种转变之后，回顾我对于这份工作理解的转变，我觉得培养出“SEO 思维”是打破自身 局限，升华自己优化水平的关键！


无论是专业的 SEOER 还是个人站长，都应该尝试培养自己的“SEO 思维”，利用这种思 维能够让你在对网站进行优化时更加有规则、有目的、有执行力，可以更好地保证优化的效果实现！结合我个人的经历和体会，浅谈一下什么是 SEO 思维，还有如何培养这种思维。


1、怎么定义“SEO 思维”


以我的感受和理解，SEO 思维指的就是无论在网站建设的过程中，还是日常的其它活 动中，都能把所接触到的事物敏锐地与网站的 SEO 联系起来，从中发现对优化有帮助、有 价值的信息，从而从新的层次上提升 SEO 优化的水平。毕竟，在我们的日常工作和生活之 中，有许多有价值的信息可以对网站的优化起到作用，这其中涉及到发掘热点事件中有价值 的新鲜“关键词”，抓住时机利用新出现的关键词进行布局和优化，从而获得搜索流量。另外， 对于网站优化流程的管理，则可以积极借鉴企业管理中的一些常用方法，特别是对于职业 SEOER 来说，对待手中掌握的多个优化项目，就需要引入项目管理的高效办法来提高工作 的效率，保证每个项目都能达到应有的效果。


2、如何培养“SEO 思维”


A.熟练掌握基本的 SEO 技能


要做到利用 SEO 思维来提升优化的技能和水平，首先需要的就是打牢基础，做到熟练 掌握基本的 SEO 技能，这其中包括以下几个方面：



	如何确定网站的关键词，分为主关键词、热门关键词和长尾关键词

	如何编写网站的 Title、Dercription、Meta Keyword、Tag 等

	如何选定推广平台构建网站的外链

	如何创作高质量的原创或伪原创内容

	如何做好网站内部的外链结构

	如何利用好有利于 SEO 优化的搜索引擎工具




这些基础的 SEO 技能应当是站长，更是专职的 SEOER 应当熟练掌握的内容，如果有 不是太清楚的地方建议可以在 A5 的 SEO 栏目之中多查看一些基础文章，还有到论坛进行 交流问答，接下来我也会把这些基础技能写一些自己的经验分享给大家。


B.做一个生活中的“有心人”


在具备了基础的 SEO 技能的基础上，就能逐渐把这些技能融入到自己思考问题的思路 之中，从而把与 SEO 优化有关的思考与生活或工作中遇到的东西结合起来，善于积极思考， 从生活或工作之中找到有助于提高优化技能和水平的东西，做一个生活中的“有心人”。


例如：在看到最近出现的新闻热点事件时，要积极从中挖掘可能会成为热门搜索关键词 的一些要素，通过抓住炒作时机，及时布局关键词，赚得一笔流量并将其转化为收益。



  例如：在平时工作之余个人在互联网上闲逛时，要有心地关心下平时遇到的一些权重高、 管理较松的论坛，记下来留作日后可以作为外链的一个新平台。




例如：在接触到一些优化做得比较好的网站时，要用心分析它们所使用的优化方法，从 中提炼出有益的、可以作为借鉴的方法，用来补充自己的优化技法。


可以说，“SEO 思维”就是要把优化作为一种融入到思考方式中的元素，在生活之中做一 个有心人，时时留心可以积累的新资源，处处留意可以用来帮助自己提高优化技能的新经验， 从而积少成多，让自己的优化技能通过“量变”的积累最终达到“质变”实现升华。


成为职业 SEOER 之后，回顾从接触 SEO 到学习不断深入再到彻底投身其中，静下心 来发现这个看似简单的行业背后，需要的不仅是良好的心态，善于学习和总结的态度，还需 要能够沉下心来，真心喜欢上这个工作，把自己的思维和技能不断提炼，培养出一种自然而 然的“SEO 思维，从而实现在做网站的优化时游刃有余。希望我的心得和自我总结能够让更 多站长和同行更好更深入地了解 SEO，在未来的网站发展和工作之中取得更好的成绩！
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其他 SEO 教程


网站分析


一、网站分析是什么


网站分析是指在获得网站访问量等基本数据情况下，分析网站数据，从中发现访客访问网站的规律和特点，并将这些规律与网络营销策略等相结合，从而发现目前网络营销活动和运营中可能存在的问题和机遇，并为进一步修正或重新制定策略提供依据。


二、网站分析意义


网站分析需要对站内站外一系列数据的对分、分析和验证来指导网站监控流量、吸引流量、保留流量，并利用流量完成转化等目标，带来的实际收益主要包括以下几点：


监控网站运营状态


网站分析最基本的应用就是监控网站的运营状态。收集网站日常产生的各类数据，包括浏览和访客数据等，并通过统计这些数据生成网站分析报表，对网站的运营状态进行系统地展现。从浏览数据的变化趋势，到比较新老用户比率等，数据帮助运营者从多角度观察网站的状况是否良好。


提升网站推广效果


常见网站推广方式主要包括 SEO（Search Engine Optimization，搜索引擎优化），SEM（Search Engine Marketing 搜索引擎营销）和广告投放推广。SEO 分析主要是分析网站在各搜索引擎的搜索词排名和点击，以及网站在搜索引擎的收录、排名和展现情况。SEM 分析是通过了解从搜索引擎商业推广结果页导入的流量后续表现，进而调整网页在搜索结果页上排名，针对搜索引擎用户展开营销活动。另外，网站分析可以定制化地细分来源和访客，从而进行有针对性的广告推广营销。


优化网站结构和体验


通过分析网站的转化路径，定位访客流失环节，有针对地查漏补缺，后续通过热力图等工具有效地分析点击分布和细分点击属性，摸清访客的常规行为和人口学属性，提升网站吸引力和易用性。


三、流量统计原理


流量统计原理主要有两种：传统的基于日志文件统计和当前较为流行的基于脚本（JavaScript 等）统计。


基于日志文件的统计


通过分析网站后台的日志文件来统计访客的浏览和点击行为。这种方法的优点是简单方便，无需修改网页代码，可以收集网络爬虫数据等。缺点是网站日志包含所有日志数据，需预处理来提升数据质量；而且无法统计到页面缓存导致的缓存浏览数据。


基于脚本的统计


此方法需要在网站的 html 代码中嵌入一段脚本（JavaScript 等）用于统计访客的浏览等行为。这种方法的优点是技术难度低，只需嵌入脚本代码，无需配置服务器；能够快速获取点击、响应等数据并方便展现；不需要担心缓存带来的影响，数据的准确度较高。缺点主要是无法统计网络爬虫的信息。当前主流的流量分析系统绝大部分采用此种方法收集数据，包括百度统计和谷歌分析等。以下为网站分析工具的 JavaScript 收集数据流程图：
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四、网站分析指标


网站分析中都用到哪些衡量指标？又如何分析这些指标呢？举个例子来说明，如果把一个网站比作一家超市，运营网站就像打理超市的生意，那么目标就是让访客多停留、多购买、多办几张会员卡。为了达成这个目标，我们先要了解当前的情况，比如有多少人走进了超市、看了多少件产品、多少人办理了会员卡；类似地，在网站分析中我们也要了解这些数据，并作为后续业务调整的依据：比如，多少人进入了网站、浏览了多少页面、多少人办理会员等，网站分析指标是数据化地呈现网站运营的状况，帮助站长从各维度了解访客，优化网站。


常见指标为：浏览量（PV）、访问次数、访客数（UV）、新访客数、新访客比率、IP、跳出率、平均访问时长、平均访问页数、转化次数、转化率。可以概况为 3 类，流量数量指标，流量质量指标，流量转化指标。
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流量数量指标


1.浏览量（PV）
定义：页面浏览量即为 PV(Page View)，用户每打开一个页面就被记录 1 次。
技术说明：一个 PV 即电脑从网站下载一个页面的一次请求。当页面上的 JS 文件加载后，统计系统才会统计到这个页面的浏览行为，有如下情况需注意：1.用户多次打开同一页面，浏览量值累计。2.如果客户端已经有该缓冲的文档，甚至无论是不是真的有这个页面（比如 JavaScript 生成的一些脚本功能），都可能记录为一个 PV。但是如果利用网站后台日志进行分析，因为缓存页面可能直接显示而不经过服务器请求，那么不会记录为一个 PV。
涵义：PV 越多越说明该页面被浏览的越多。PV 之于网站，就像收视率之于电视，已成为评估网站表现的基本尺度。


2.访问次数
定义：访问次数即 Visit，访客在网站上的会话(Session)次数，一次会话过程中可能浏览多个页面。
技术说明：如果访客连续 30 分钟内没有重新打开和刷新网站的网页，或者访客关闭了浏览器，则当访客下次访问您的网站时，访问次数加 1。反之，访客离开后半小时内再返回，则算同一个访次，以上对访客的判断均以 Cookie 为准。
涵义：页面浏览量（PV）是以页面角度衡量加载次数的统计指标，而访问次数（Visit）则是访客角度衡量访问的分析指标。如果网站的用户黏性足够好，同一用户一天中多次登录网站，那么访问次数就会明显大于访客数。


3.访客数（UV）
定义：访客数（UV）即唯一访客数，一天之内网站的独立访客数(以 Cookie 为依据)，一天内同一访客多次访问网站只计算 1 个访客。
技术说明：当客户端第一次访问某个网站服务器的时候，网站服务器会给这个客户端的电脑发一个 Cookie，记录访问服务器的信息。当下一次再访问服务器的时候，服务器就可以直接找到上一次它放进去的这个 Cookie，如果一段时间内，服务器发现两个访次对应的 Cookie 编号一样，那么这些访次一定就是来自一个 UV 了。
涵义：唯一访客数（UV）是访客维度看访客到达网站的数量。


4.新访客数
定义：一天的独立访客中，历史第一次访问网站的访客数。
涵义：新访客数可以衡量营销活动开发新用户的效果。


5.新访客比率
定义：新访客比率=新访客数/访客数。即一天中新访客数占总访客数的比例。
涵义：整体访客数不断增加，并且其中的新访客比例较高，能表现网站运营在不断进步。就像人体的血液循环一样，有新鲜的血液不断补充进来，充满活力。


6.IP 数
定义：一天之内，访问网站的不同独立 IP 个数加和。其中同一 IP 无论访问了几个页面，独立 IP 数均为 1。
涵义：从 IP 数的角度衡量网站的流量。


流量质量指标


1.跳出率
定义：只浏览了一个页面便离开了网站的访问次数占总的访问次数的百分比，即只浏览了一个页面的访问次数 / 全部的访问次数汇总。
涵义：跳出率是非常重要的访客黏性指标，它显示了访客对网站的兴趣程度：跳出率越低说明流量质量越好，访客对网站的内容越感兴趣，这些访客越可能是网站的有效用户、忠实用户。该指标也可以衡量网络营销的效果，指出有多少访客被网络营销吸引到宣传产品页或网站上之后，又流失掉了，可以说就是煮熟的鸭子飞了。比如，网站在某媒体上打广告推广，分析从这个推广来源进入的访客指标，其跳出率可以反映出选择这个媒体是否合适，广告语的撰写是否优秀，以及网站入口页的设计是否用户体验良好。


2.平均访问时长
定义：平均每次访问在网站上的停留时长，即平均访问时长等于总访问时长与访问次数的比值。
涵义：平均访问时间越长则说明访客停留在网页上的时间越长：如果用户对网站的内容不感兴趣，则会较快关闭网页，那么平均访问时长就短；如果用户对网站的内容很感兴趣，在网站停留了很长时间，平均访问时长就长。


3.平均访问页数
定义：平均每次访问浏览的页面数量，平均访问页数=浏览量/访问次数。
涵义：平均访问页数多说明访客对网站兴趣越大。而浏览信息多也使得访客对网站更加了解，这对网站市场信息的传递，品牌印象的生成，以至于将来的销售促进都是有好处的。一般来说，会将平均访问页数和平均访问时长这两个指标放在一起分析，进而衡量网站的用户体验情况。


流量转化指标


1.转化次数
定义：访客到达转化目标页面，或完成网站运营者期望其完成动作的次数。
涵义：转化就是访客做了任意一项网站管理者希望访客做的事。与网站运营者期望达到的推广目的和效果有关。


2.转化率
定义：转化率=转化次数/访问次数。
涵义：转化率即访问转化的效率，数值越高说明越多的访次完成了网站运营者希望访客进行的操作。


网站分析指标案例说明


如下图是一个访客进入网站的访问行为记录，可以统计到如下指标数据:
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统计数据：
浏览量=4
访客数=1
访问次数=2
平均访问时长=5 分钟平均访问页数=2
跳出率=50%
如果 C 是设置的转化目标页面，则转化次数为 1，转化率=50%


五、网站分析流程


网站分析流程其实就是一个发现问题、分析问题和解决问题的过程。利用规范的分析流程会避免逻辑混乱，更加清晰和有效地优化网站。以下是总结出来的网站分析流程供大家参考：


明确目标 制定计划


哲学上有三个问题：“我是谁？我从何处来？我要到哪里？”网站分析第一步也有三个问题需要好好思考：“网站的现状如何？网站的是如何发展起来的？网站的发展目标是什么？”首先，对网站现状必须有客观的认识，有多少资源，达到了什么规模，访客积累的程度如何等。其次，对网站的发展历程总结，能更有针对性地规避风险，寻找机会。最后，也是最重要的，是要明晰网站未来发展的目标，一般来说网站的远景目标有以下几点：


1.卖货赚钱：直接增加网站的盈利能力，如京东等电子商务网站
2.推广品牌：增加网站作为媒体的品牌影响力，如新浪网等网络媒体
3.流量合作：服务网民或者给其他网站导入流量，如一些小说导航网站等。


上述远景目标为发展方向，还要将其明确成具体目标，比如电子商务网站需要关注提升销售额和/或降低成本，网络媒体关注提升用户黏性和/或吸引更多的访客来访。在实际操作层面还需要进一步把具体目标落实到指标层面，这样才可以量化评估，推进到实际操作中去。比如电子商务网站进一步关注的指标是“平均每个订单的销售额”和“广告投放成本”，网络媒体进一步关注的指标是“PV”、“UV”等。结合网站内外部情况，预计网站未来的发展，细分维度，制定合理的 KPI（Key Performance Indicator），即上述关注指标到怎么的数值才算达到目标，所以 KPI 就像标杆一样丈量网站进步的情况，是否达到预定目标参照到达 KPI 的标准，让网站运营的方向更加明晰，让网站更高效地达到目标。
　


选择系统 部署网站


这个环节是网站数据分析实践的开始，是收集和获取数据的过程，需要选择合适的网站分析系统来满足分析计划的需求，仅从满足网站分析基础需求角度举出以下几点供大家参考：


部署简单
尽量选择部署方便的网站分析系统，特别是中小网站技术人员不多的情况下，最好选用通用代码安装，即全站安装代码一样，无须针对转化跟踪等功能调整代码，也有益于提升后续实施复杂网站分析的可扩展性。


数据全面
虽然网站分析者最关注的就是根据网站目标推理出的 KPI 指标，但全面的指标更能帮助站长了解网站的情况，而且要关注该系统中指标是如何定义的，是不是自己想要的；另外，类似访问次数（Visit）这样重要的基础指标是不是全部报告中都具备，不要后续因为某个或某几个指标的缺失而更换流量分析系统。


功能完备
网站分析的对象主要包括流量来源、网站访客和网站内容，针对这些对象，流量分析系统需要有相应的报告，方便快捷地提供数据。另外，高实时性非常有必要，即能实时地了解到几分钟甚至几秒钟之前流量和具体到访客的变化，尤其是考虑中国互联网环境的复杂特点，需要快速地掌握流量的突增和突降，迅速地找到问题并修正。最后，网站分析需要精确地了解访客每个点击行为从而更高效地分析访客的意图，热力图（Heat Map）和链接点击图（In-Page Analytics）这样的图形化分析报告解决该类问题的利器。


运行稳定
因为收集整理网站的历史数据对今后的数据分析极其重要，在选择时要慎重。所以建议选择大型的流量分析系统提供商，他们会稳定长期地提供网站数据统计分析服务；另外，建议选择服务器规模大而且地址在国内的服务商，否则在收集和传输过程中数据丢包会导致统计数据质量大大降低，参考价值有限。


如上部署即是做好收集数据的预处理工作，获得完整、真实、准确的数据是后续分析工作的前提。另外，对于一些和网站业务紧密相关的分析工作需要提前在系统中进行设置，比如转化目标跟踪等，就需要明确访客到达哪一个或者哪一些页面是转化成功。最后，任何流量分析系统都只是一种工具，还需要网站分析方法论的理论指导，正确地应用到实际工作中去。


测量指标 分析现象
搭建系统成功就能获得完整、真实、准确的数据，接下来就是对统计数据进行分析，与流程第一步设定的 KPI 目标进行比较，找到问题。通常说的分析本质上是透过现象看本质，在网站分析中则是从字面上的数据中找到网站本质上的问题。所以，在分析过程中要注意思路和方法，思路包括细分和趋势分析等，方法则更需有针对性，包括 SEO 分析等，这些方法论详见后叙。另外，如果爱都不是几滴眼泪几封情书，那么分析结果也不是几张数据表几个趋势图--对数据的简单统计描述还远远不够，最后一定要归纳和总结问题。


改进业务 跟踪问题
分析指标，发现问题之后，下一步解决方案也要梳理清楚：问题有没有解决方案，有哪几种，每个方案的优缺点都是什么，如何落实。此处是网站分析最关键的环节，一定要把分析落实。所有的解决方案可能未必都能立即实现，可以是性价比不合适，可以是没必要，可以是风险太大，可以是收益不明确，不过一定至少要把原因搞清楚，等到时机成熟在启动整改。另外，还要注意监控改进的结果：网站出问题了就像人生病了，现成的改进方案很可能只是在做手术，更重要的是手术后病情观察和会诊，甚至继续再做几次手术。比如网站的流量一直持续下跌，可以选择马上买来流量或者搞推广活动吸引流量进来，不过这些大多只能短期提升，后续还需要不断提升网站本身的内容质量和用户体验来长期保持访客群体的数量和质量。


六、网站分析思路


网站分析思路综述


很多人开始进行网站分析时候都感觉没有思路，不知道从那种角度看数据。以下将会先简述总体分析思路，再较为详尽地和大家介绍下最为常用的趋势和细分分析思路。总体的网站分析思路可以总结为简单八个字：“微观监控、宏观调控”：


微观监控
微观监控是指对一些关键的实时更新数据监控要细致、全面，不能遗漏重要点，防微杜渐，比如刚刚购买了某个推广渠道的流量，要特别关注这个渠道流量的变化，防止流量作弊；类似地，这种计划外的流量变化监控要全面和及时，把运营风险降到最低。


宏观调控
宏观调控是指观测网站的整体流量，结合内外部数据（本网站历史数据和竞争对手情况）进行分析，从而制定出较为长期的改进方向，并在后续的操作中结合实际情况具体实施。


举个例子，中央政府发现国家投资过旺，而消费不足（整体掌控），长久下去不利于 GDP 的健康增长，于是提出“扩大内需”的指导思想（结合数据分析）；虽然“扩大内需”不具有直接的操作性，也不是马上就能操作的（长远调整），但是地方政府领会之后会结合自身的特点，提出并执行适合当地情况的具体可行方案（结合实际情况具体落实）：比如四川发熊猫卡，让大家去旅游；比如山东把家电超市搬到农村去卖等等；而中央政府也会把好的经验进行总结，有推广价值的会全国推广，如此良性循环。换位网站分析的工作，我们可以先了解整个网站流量的变化，再细分分析多个子频道的流量变化情况，由于每个子频道的特点不尽相同，可以在综合分析数据增长或者下降后，有针对性地提出推广活动吸引流量或者美化页面视觉效果等的整改方案，并在后续的操作中不断调整。


因此，在所管理的网站数据范围内（整个网站或某个子频道），网站分析者就像公司的老板，网站分析系统就像是公司里的业务员，许许多多业务员将信息采集上来，做出一定的加工并呈现给老板，老板要做的就只有“微观监控、宏观调控”。


细分分析--从表象到本质


网站分析的对象主要包括：流量来源、网站内容、网站访客。


流量来源：流量是网站的重要资源，流量来源可以分为：直接访问、搜索引擎、外部链接这基本的三个类，其中每个类别还可以继续细分，如搜索引擎可以细分为百度、谷歌等。针对上述某类或者某个来源做细分分析，找到原因并改进或优化。


网站内容：一般来说，网站可以分为几个子频道，每个子频道又可以由许许多多页面构成的，网站的子频道和具体页面承载的内容和针对的访客都有所不同，站长分析网站流量就要更有针对性地选择页面进行分析。


网站访客：网站访客的指标数据（UV、IP）背后都是活生生的互联网使用者，他们有着不同的分析属性（新/老访客、地域）和人口学属性（性别、年龄、学历等）；带着不同的目的，从不同的来源进入，访问轨迹也不同，在分析中要细分符合市场定位的访客，做定向的对比研究。如下图即是访问过网站的每个访客的基本情况，包括地域、来源、上站时间和访问页数等。


以上这些都是网站分析要研究的，在数据中能发现问题和机遇的线索，而细分分析则可以帮助网站管理者有效地定位具体问题，确定了具体的方向才能有的放矢地解决问题。这个过程常常就像剥洋葱皮一样，一点点接近问题的本质，虽然可能要痛苦地流泪，但结果往往是很有价值的。


如何做细分分析
在了解网站运营状况的前提下，对上述的来源、访客、内容等进行细分，可以逐步地定位问题或者找到机会。


例如，有一家小网站想要在北京地区做推广工作，笔者对其按照以下步骤进行细分，这样更好地了解该地区访客的访问习惯，让工作更有针对性。


如图所示，在百度统计的【受访页面】报告中对网页的访问情况进行筛选：
1.筛选地域，过滤出【省市自治区】（还可以过滤出全国、国外等）
2.筛选来源，过滤出【搜索引擎】（还可以过滤出直接访问、外部链接等）
3.筛选搜索引擎，过滤出【百度】（还可以过滤出谷歌、搜狗等）


当在过滤栏里精挑细选要关注的交叉维度后，系统在下方的【受访页面数据表】里就会提供页面 URL 的各个指标，精确地把数据呈现出来方便分析。比如下图所示如下图所示： 其中第一个链接为网站首页，我们就可以了解到通过百度搜索引擎的新访客达到网站首页后的表现，如带来 pv 为 178，平均停留时长为 00:02:29，退出率为 82.12%.


4、用户群细分：


而对于自身定义的用户群等属性的细分，我们推荐使用百度统计的 js api,利用百度统计的自定义变量（_setCustomVar）可以做访客、访次和页面级别的自定义用户属性。语法：_hmt.push(['_setCustomVar', index, name, value, opt_scope]); 如：_hmt.push(['_setCustomVar', 1, 'login', '1', 2]);其中 opt_scope 可选自定义变量的作用范围分为三种：1 为访客级别（对该访客始终有效）、2 为访次级别（在当前访次内生效）、3 为页面级别（仅在当前页面生效），默认为 3。


上述的每一个级别都对应了一个作用范围，每一个自定义变量都是限制在某个范围内的。


在需要对不同类别的访客今后的一系列行为做区分筛选的时候建议使用访客级别，比如“否是 VIP 会员”等标签；


在需要对本访次的用户行为或状态做区分筛选的时候建议使用访次级别，比如“是否登陆”等标签；


在需要对本访次的访问内容或访问路径做区分筛选的建议使用页面级别，比如看了“体育频道”还是“财经频道”等标签


趋势分析--有比较才有进步


为什么要趋势分析
如上文中谈到的，网站的进步体现在指标提升，网站的问题体现在指标下降。流量分析系统常常将这些数据在时间维度上展现成趋势。我们需要为关注的指标设定参考值，通过这些参照和比较来了解网站的目前运营情况以及同预期目标的距离。


如何做趋势分析
当前所谓的趋势分析，即是基于时间序列的数据趋势分析，主要以同比、环比、定基比为具体的分析手段。为了能让大家更好地理解后续的分析思路，现名词解释如下：


时间序列：指将某种现象某一个统计指标在不同时间上的各个数值，按时间先后顺序排列而形成的序列。在流量分析系统中通常可以选择一段时间呈现指标数据的连续变化情况。


同比：为了消除数据周期性波动（季节等）的影响，将本周期内的数据与之前周期中相同时间点的数据进行比较。例如今年第 n 月与去年第 n 月比。


环比：指的是将本期的数据与前期的数据进行比较，反应的是数据连续变化的趋势可以是日环比、月环比、周环比等，例如今年第 n 月与第 n-1 月或第 n+1 月比。


定基比：将所有的数据都与某个基准线的数据进行对比。通常这个基准线是公司或者产品发展里程碑，将之后的一段时期内的数据与这个基准线进行比较，从而反映公司在里程碑后这段时期的发展状况。


以下举例说明，在百度统计中登录后的概况页面就有便捷地同比和环比对比：


环比：上方数据表显示的今天与昨天的各个指标数据对比


同比：下方的折线图显示的是今天每小时数据与上周的同一天的各个指标对比


另外，在【趋势报告】等带有时间控件的报告中可以选择任意两天的数据比较，依据网站实际业务指定基准线，划定时间范围，选择观察指标的变化情况。


最后，基于时间序列的趋势分析方法还有很多，其中同比和环比是最简单易用的，网站分析中大多数的常见数据分析均可以用如上思路快速观察关键指标的变化情况，了解现状，衡量达成目标的进度。


七、网站分析方法


1、流量引入分析和优化--提升网站引入流量的数量和质量


为什么要做网站呢？为了赚钱（电子商务和广告媒体），为了出名（打品牌），为了兴趣（个人博客等），为了帮助大家（公益网站）。如果要达成以上目的，必须要引入流量，那么流量是从哪里来的呢？从站外进入的流量来源可以分为三种：搜索引擎、外部链接、直接访问，网站分析中的流量引入分析即是分析这些来源流量的数量和质量。


那现在提一些问题看大家是否都关注过：
1.搜索引擎收录页面的准确值你知道吗？
2.辛辛苦苦做 SEO（search engine optimization,简称 SEO）的效果如何？怎么改进呢？
3.购买的许多推广链接流量，哪些才是“链”有所值的？
4.流量分析系统里“直接访问”来源的就只是直接输入域名访问网站吗?


以下会分别对搜索引擎、外部链接、直接访问等来源的流量介绍分析手段和优化方法，其中也会大家一起讨论上面那些问题。


为什么做搜索引擎流量分析和优化
在当前互联网体系中，一般来说搜索引擎是给大多数网站带来的访客是最多的。所以如果想使网站获得更多流量，那就得先让搜索引擎找到网站，收录更多页面，也就是让网站在搜索引擎里有更多的曝光率，网民后续点击进入网站的机会更多。


如何做搜索引擎流量来源流量分析
当前在中文搜索引擎产品中，百度占有绝大部分市场份额，本白皮书将会侧重于介绍百度搜索引擎的分析和优化方法。搜索引擎流量可以分为两种：自然搜索结果被点击产生的免费流量，针对的优化方法是 SEO；另外就是商业推广结果被点击产品的付费流量，针对的优化方法是 SEM。可能有的站长朋友对此二者的排名关系有疑惑，在此引用《百度互联网创业者俱乐部搜索引擎优化指南》中的官方说明：“百度的商业推广和自然搜索，是由完全独立的两个部门分别运营两套独立系统，参加商业推广的网站，在自然结果中一视同仁，没有任何特殊处理。百度的商业推广（包括左侧和右侧）和自然搜索（从前的特征是后面带一个链接，叫百度快照；但现在大部分的开放搜索结果也是不带快照链接的）是两个完全独立的系统。商业推广的原理，不是【给了钱，自然结果中的某些结果就可以排得更靠前】，而是【用户的关键词被分发到两个独立系统中，分别产生了商业结果和自然结果，商业结果在前，自然结果在后，就构成了百度的搜索结果】。”由于搜索引擎的商业推广和 SEM 自成一套成熟体系，本白皮书仅针对通用的网站分析作以介绍，SEM 相关操作会在后续升级版本中提供。


具体分析方法是：先了解并分析搜索引擎总流量，再细分每个搜索引擎流量，最后细分重要的搜索词带来流量。（注：本文所述的搜索词是指网民为找到需要的信息在搜索框中输入的词语；关键词是指搜索引擎商业推广账户中购买的词语。）


搜索引擎流量分析
先了解搜索引擎作为一个来源在总来源流量中的情况，并做趋势分析.
在百度统计中的【全部来源】中了解全流量占比：
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在【搜索引擎】报告中查看细分流量，有针对性地分析某个或者某几个搜索引擎的表现：了解不同搜索引擎给您网站带来的流量情况。根据各搜索引擎给网站带来的流量数据，可以及时了解到哪种搜索引擎能够给网站带来更多访客，以及哪种搜索引擎带来的访客更关注网站的内容，后续可以将更多推广预算或者 SEO 资源分配到能够给网站带来更多访客且访客关注度更高的搜索引擎；对于带来较少访客或者访客关注度不高的搜索引擎，可以结合业务背景进一步分析原因，并不断提高这些搜索引擎带来的流量及流量质量，以避免盲目地降低推广预算或者 SEO 资源导致潜在访客的流失。
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搜索词流量分析
仅仅分析到搜索引擎是不够的，需要细化到搜索引擎下面的搜索词带来流量的表现。在【搜索词】报告中给出了在百度、谷歌、搜搜等，及其他搜索引擎之和四部分的比例数据，首先详细了解搜索词在各引擎中的比重；同时注意占比给出了各个搜索词占所有搜索词的访次比重（理解为通过搜索引擎带来了多少访客的比率），可以了解该搜索词对网站流量的影响比重，由于做 SEO 的精力和资源都是有限的，所以后续操作要更有重点。另外根据需要还可以点击列头总搜索次数、百度、谷歌、搜索下方带有下划线的数字，进入查看搜索词的其他数据表现。
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那么已经细分到了搜索词的分析，这个词除了带来的 PV、UV 等指标来衡量，还有那些参考呢？在百度统计中提供了每个搜索词的百度指数，百度指数是以百度网页搜索和百度新闻搜索为基础的免费海量数据分析服务，以图形的方式让大家掌握第一手的搜索词趋势信息。具体操作点击搜索词（分搜索引擎）报告搜索词右侧的图标即可，查看百度指数。
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除了网站现有的搜索词，还需要了解其他热门搜索词，热门搜索词帮助大家了解用户的搜索习惯，通过更多词优化网站收录。在百度统计中点击搜索词（分搜索引擎）报告搜索词右侧的“词”图标来查看查看到与该词最相关的 10 个热门搜索词；搜索词后的条形图表示这个词的热门程度。
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最后了解了这些搜索词的情况，建议还要回到这个搜索词被点击的场景下观察，更容易让我们了解网民为什么点击或者不点击这个搜索词，在 SEO 方面可以对应到展现的层面，比如出现的 title 是不是比较吸引点击。在百度统计中的搜索词报告中点击搜索词（分搜索引擎）报告搜索词右侧的“链”图标既可查看搜索来路 URL，即一个搜索词在搜索引擎中的原始搜索页面（点击链接查看），还可以知道这是在第几页的搜索结果，快速了解用户搜索情境做出判断。
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如何做搜索引擎流量来源流量优化（SEO）
认清搜索引擎收录量
SEO 是门比较专业的科目，单独开辟一节来叙述。SEO 操作的前提是先要明确搜索引擎收录量，在百度统计的【搜索引擎】报告中每个搜索引擎名称后面有个“收”字的图标，点击后会跳转到各个搜索引擎查看对应的收录量估算值。
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上述除百度外的其他搜索引擎收录量是通过在搜索引擎输入框中输入“site：domain.com”得知的，尤其在百度搜索引擎中是很可能有误差的估算值。在此介绍一下 site 命令的前世今生大家就明白了，其实 site 的产生其实是期望用户可以设定约束搜索范围，实现更加精准的搜索动作，比如下图所示的是查看下“青岛啤酒”这个词在搜索引擎里新浪网站中出现的次数，当然如果不加前面的词也可以估算整个网站的收录量了。
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但是，网站分析和优化是建立在数据尽量全面准确的基础上的，仅知道估算值是远远不够的，需要了解精确值才能量化进步或者找到问题。以百度搜索引擎为例，在百度统计中有专门的【百度收录量】报告，在网站所有页面安装百度统计代码，产生流量数据之后，可查询百度收录量数据，大致以周粒度更新，让大家了解用户到底在百度上看到多少页面。



    [image: ]





搜索引擎收录量优化
了解了自己的网站有多少被收录了，下一步就是提高网站的 SEO 水平。之前百度大搜索部门曾经发布过《百度创业者俱乐部搜索引擎优化指南》，其中对基础的网站 SEO 建设给出了详细的说明，请大家通过百度搜索引擎搜索并下载了解。此方法论现已部分产品化，即作为一个报告出现在百度统计当中--【SEO 建议】：就像当前流行的 360 安全助手给电脑的健康情况打分一样，此报告能对网站的 SEO 情况打分，完全量化 SEO 水平，并且指出那些页面有问题（尤其检查首页等重要页面），有什么问题（缺少 keywords 和 description 的 meta 标签，这可能会对网页的展现和排序产生一定影响），怎么样解决（建议添加信息，让搜索引擎知道这些内容的意思）如图所述：
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搜索词排名
在 SEO 优化中，除了需要关注页面收录外，还需要关注网站搜索词的在搜索引擎如百度等的排名以及这些词的热度（如百度指数的数据），百度统计提供搜索词排名功能。包括搜索词的搜索词排名、百度指数、搜索词带来的 pv、uv、跳出率和平均访问时长，有助你监控和优化网站搜索引擎数据。
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最后，再和大家聊聊 SEO 的核心意义：搜索引擎优化是按照搜索引擎给出的优化建议，以增强网站核心价值为目标，从网站结构、内容建设方案、用户互动传播等角度进行合理规划，以改善网站在搜索引擎中的表现，吸引更多搜索引擎用户访问网站。也就是说百度认为 SEO 与搜索引擎是互相促进，互利互助的。因此实施 SEO 的原则是不要仅仅着眼于把流量引入到网站中，还要优化网站方方面面，从搜索引擎获取流量的最终目的是不断提高网站的核心价值。从搜索引擎获得的流量，有多少能转化为网站的核心价值，可用转化率来度量，每个类型的网站核心价值不一样：
1.网络媒体型的内容网站，忠实用户是核心价值，把搜索引擎用户转变为忠实用户就是最终目的；
2.社交（SNS）网站，注册用户和活跃用户是核心价值，让用户来你平台注册、活动就是最终目的；
3.电子商务网站，访客买卖东西就是核心价值，把东西卖给顾客就是网站运营要达到的目的。


外部链接流量分析和优化
为什么做外部链接流量分析和优化
除了搜索引擎，还有很多站外链接给网站带来流量，这些都称之为外部链接来源流量。站长需要及时了解哪些非搜索引擎类网站给您网站带来了更多更优质的有效访客，从而科学规划内容推广渠道。


如何做直接访问流量分析和优化
首先应该能正确地区分出直接访问，全站安装统计代码，另外要针对站外广告来源都定制化标记。访客在浏览器地址栏中直接输入网址产生的流量是网站分析首要关注的：这类直接流量的入口页大部分都应该是网站的首页。因为首页的域名是整个网站中最短的 URL。一般来说，现在的访客难以记住一个看上去并不那么好记忆的 URL，而且还有手动输入浏览器地址栏进行访问。如果真是如此，那网站的域名或者子域名是最为合理的。所以，直接流量中部分流量如果比较大，而且入口页不是网站首页，则这部分流量大多数都不是访客直接输入网址产生的流量，建议找到原因，把这部分流量的来源监控起来。


2、流量变现分析--帮助网站把流量变成更多的钱


流量变现就是把网站的流量变成现金，现在互联网最常见的流量变现模式就是电子商务和售卖广告：DCCI 发布的《2011 中国站长调查暨互联网生态报告》调研结果显示，当前站长最多选择的盈利模式是网络媒体售卖广告（68.3%），其次是电子商务销售产品（29.8%）。在此介绍下如何通过网站分析和优化帮助网站更高效地把流量变成现金。


电子商务模式较为复杂，到一定规模后还要花费配置后台和仓储结算系统；售卖广告就更加常见，尤其是网站参加各种流量广告联盟更加方便变现。笔者曾了解过一些售卖广告位的站长是这样通过分析数据指导运营的：只看 PV 和 UV 两个数据，计算下 PV 除 UV 的比率，代表每个访客看的大致页数，如果比率降低了则减少各种广告的投放打扰，让访客多看几页，增加黏性；比率提高了则多投放点广告赚钱。这个机制虽然简单，甚至可以称为简陋，但确实在实际应用中一定程度上论证了访客黏性和广告点击量的因果关系，也就是是越多的访客来到网站上浏览了越多的页面（或访问时长足够长），广告被点击的可能性就越大，因此我们从网站分析的角度提升广告收入可以考虑调整网站内容和结构增加访客黏性；其次，还可以考虑分析网站访客的属性，依靠内容或推广方式吸引广告的受众人群。以上思路还是不够精细的，以下就先以网络媒体售卖广告为典型，侧重介绍优化整体网站流量变现，包括入口页分析等一些基本分析和优化方法。


电子商务网站流量变成现金的机制相对更加清晰，就是在流量引入后让更多的访客有比较多的消费，即流量直接转化为现金；而同时有一点要注意的是电商网站获取用户的成本比较高昂，大部分网站都需要购买广告位来吸引流量，此时推广的费用也要计算在成本之中，因此总得来说是要提升每个订单的平均消费金额，降低平均转化成本，在介绍完上述通用性较强的整体网站流量变现后，后续以电子商务销售产品为典型，侧重介绍优化转化相关分析和优化方法。


受访页面分析
为什么做受访页面分析和优化


网站的内容是其具体价值之一，内容依靠页面承载，访客到网站不全是看网站的名气和品牌，更多地还是针对网站上的内容和服务，所以站长通过分析不同类型的页面来分析网站并不断优化提升。受访页面从访问顺序维度可分为入口页和退出页，后续章节会针对二者的特点分别介绍，本节仅从普适的受访页面维度介绍分析方法。


入口页：又称着陆页（Landing page），是从外部（访客点击站外广告、搜索结果页链接或者其他网站上的链接）访问到网站的第一个入口，即每个访问的第一个受访页面。
退出页：在本网站这次访问的终点页面，即每个访问的最后一个受访页面。


如何做受访页面分析
在百度统计中有专门的【受访页面】报告，在数据表的右上方有多 tab 设计帮助站长迅速切换做“页面价值分析”、“入口页分析”、“退出页分析”，此节主要介绍第一点：


先介绍如何评判相关指标在分析页面价值维度中的作用：
贡献下游浏览量：助你了解该页面对全站 PV 的贡献，越高说明其对其他页面的 PV 输血能力越强。（该页给本站其他页（包括跨域站点）带去浏览量的总和，即为贡献给下游浏览量。需要统计点击 referrer 计算带去的浏览量，直接的 PV 贡献。举例来说：网站首页(http://www.abc.com/)给网站内页带去了 100 个 PV，则 www.abc.com http://www.abc.com/的“贡献下游浏览量”为 100）


平均停留时长：考察了页面黏度，越高说明访客对此页面越关注。


Page View(PV)：用户每打开一个网站页面就被记录 1 次。用户多次打开同一页面，浏览量值累计。


受访页面的 PV 高说明被访问的多，而贡献下游浏览量高说明带给其他后续访问的页面浏览量高。由于网站结构的设计，有些页面的贡献下游浏览量会比较高，比如首页。所以，考察这个指标要更多地针对同类的页面，比如都是资讯类的两个新闻页面，后续都是几个推荐的其他新闻内容，哪个新闻的 PV 较大说明更受欢迎，而贡献下游浏览量较大则说明这个页面的对后续浏览的页面贡献较大。另外贡献下游浏览量较大也说明推荐内容很好地继承了前述页面的访问，能够迎合访问上个页面访客的兴趣，是比较合理的搭配。最后，平均停留时长越长也越能说明访客对此页面关注。结合以上三个指标可以分析页面价值。


页面分类（子目录）分析


对于网站页面类型较多，需要对不同类型的页面进行细分分析。如电商网站的首页、列表页面、单品页面、搜索页面、购物步骤页面的相应指标和用户属性均不一样，这时候需要用户对这些页面进行归类分析。百度统计子目录功能提供页面的分类规则，用户任意可以将一组页面归类在一起分析进而可以对比分析不同类型的页面。


入口页分析
为什么做入口页分析和优化
所谓入口页，又称着陆页（Landing page），是从外部（访客点击您站外广告、搜索结果页链接或者其他网站上的链接）访问到您网站的第一个入口，即每个访问的第一个受访页面。这部分页面对访客后续的访问行为影响很大，甚至是决定性的。访问入口就像是一部电影的开头一样重要，肩负着吸引观众坐下来继续看的重任，这样才有可能给电影打高分。因此我们需要找出对访客最有吸引力的入口页，或者优化当前入口页，使其更有吸引力。另外，访客都是通过入口页进入到网站，尤其对于新访客来说，入口页面网站的第一印象，就像人际交往中第一印象一样重要，值得好好分析新访客最多的入口页。以下将会介绍下如何分析和怎么优化，当然，入口页面对推广和转化也非常重要，鉴于这部分自成体系，在后续转化分析章节介绍。


如何做入口页分析
在百度统计中有对应的【访问入口】报告，此报告可以帮助站长分析和优化入口页面。
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那怎么分析访问入口报告里的吸引力相关数据呢？首先，从分析页面作为入口页面的角度看下列指标：
1.跳出率：即评估访客对您网站的第一印象，跳出率越高则越多访客看过入口页后选择离开。
2.平均访问时长：是从该入口进入的访客平均每次访问在网站上的停留时长，越高说明其关注时间越长。
3.平均访问页数：是从该入口进入的访客平均每次访问浏览的页面数量，越高说明其关注的页数越多。


另外，新访客是较为特殊的一个群体，他们对网站并不熟悉，需要更加细分了解分析。让我们先看下和新访客相关的指标有哪些：
1.访客数（UV）：为一天之内从该入口进入您网站的独立访客数(以 Cookie 为依据)，一天内同一访客多次访问只计算 1 个。
2.新访客数：从该入口进入的独立访客中历史首次访问您网站的访客数。
3.新访客比率：考察了从该入口抵达的访客中有多少是新访客，越高说明新访客对此入口越有兴趣。


在访问入口报告中可以点击数据表右上方的 tab 快速切换查看这些指标。举个例子：假如你的网站有介绍篮球和足球两个入口页面，本身主题类似。通过访问入口报告中上述吸引力指标，就能看出哪个入口页比较有吸引力：如果在数量上进入篮球入口页开始的访问访客平均访问时长较长，平均访问页数较多；在效率维度上，跳出率（只浏览了一个页面便离开了网站的访问次数占总的访问次数的百分比）较低，则篮球内容的入口页可能对访客更有吸引力。而对于新访客方面则更可能和这个入口页对应的来源更有关系，比如新访客比率较高的入口页的来源可能对新访客更有吸引力，可能说明更加让新访客信服，即使他们从来没有访问过网站的。


如何做入口页优化
首先，在优化手段上入口页面设计和内容很大程度上影响访客是不是选择进一步的浏览，或者怎么样浏览。建议提高网站信用度，网站信用度指用户给予你网站的信任程度。用户对网站的信任度是用户在网站上进行活动的基础。建议做到以下几点：
1.页面美观、整洁
2.介绍和口号让访客可以很容易了解网站背景
3.详细的网站介绍、联系方式，方便用户联系网站经营者
4.用户评论、顾客反馈等信息，让老用户影响新用户
5.注重强化网站的品牌，逐步建立并发挥品牌效应


网站的目标在于保持老用户，拓展新用户，所以要保持老用户数量稳定增长的前提下，提升新用户的所占比例。引入流量到入口页的来源当然要好好优化：要注意哪个入口页来的流量中新访客比较多，找到新访客多的原因，并且把先进的经验推广的其他的推广来源。比如访问入口页面 A 的广告 a 带来的新访客数量很大，那就需要进一步看原因了，分析清晰后指导全站的推广工作。


其次，广告和入口页内容要匹配好，不建议内容差距太大，否则访客不会后续访问太多，甚至可能认为这不是他们想要的而离开。比如在广告中出现的图片是“耐克鞋大促销”，进入网站第一个页面却展示了过多产品，甚至令人眼花缭乱的产品库首页，对访客找到他心仪的耐克鞋造成了很大困难。这种情况在指标上的表现就是跳出率会很高，平均访问时长短，平均访问页数少。


退出页分析
退出页是在本网站这次访问的终点页面，其中退出页次数这个指标帮助站长了解访客在本网站这次访问的终点在哪些页面（退出页），此数越高越说明你需要了解访客在该页面离开的原因。另外有退出率这个指标值得关注：退出率（Exit Rate）为该页面的退出次数/该页面的 PV 数。比如一个访客通过搜索引擎进入一个电子商务网站，历经登录成功页面、产品库页面、购物车页面、付费成功页面，整个的购买结束离开网站，只是对于最后的付款成功页面来说这是一次退出，但对这个访次历经的其他页面来说并没有退出。所以退出率大小一般直接说明每个页面的内容质量的好坏。注意区别“跳出率”（又称跳失率、蹦失率、Bounce Rate）：用户浏览第一个页面就离开的访问次数占该入口总访问次数的比例。所以跳出率的大小一般只能说明网站入口页（Landing Page）的质量。


受访页面的 PV 高说明被访问的多，退出率则直接说明了每个页面的内容质量的高低。如果一个页面的退出率很高，有两种可能性：访客对页面不感兴趣，没有再点击页面上的其他链接，直接关闭了浏览器窗口结束了访次。另外的可能就是页面上没有链接（或是链接很少），这种情况出现的可能很小。所以如果某个受访页面的退出率高，那么该页面质量有待提高，需要找到离开的具体原因并改正。


在百度统计的受访页面报告中可以切换到“退出页分析”快速查看退出页相关指标指标并分析。


访客分析
“访客”这个词背后是一群活生生的网民，每个人都有自己的特点，他们水滴一般聚集成互联网上的洪流--“流量”。


所以，虽然网站分析的任何对象指标都是以流量为表征的，但理解了访客才能理解流量的本质。我们不能真的亲眼见到网站访客，但可以通过分析访客行为数据了解他们的情况和喜好，调整网站的结构和内容，或者精确引入网站的目标人群，更高效地把流量转化现金。


新老访客分析
老访客是对网站有相对较高的粘度，是为网站带来价值的忠诚用户；而新用户则是推动网站运营和业务发展的动力。如果把网站比作一个人的话，那网站的老访客是留存血液，新访客则是新鲜血液；必须在大部分血液留存的基础上有新鲜血液不断补充，生理上人才能成长壮大。网站的健康发展模式是老访客不断回访，新访客不断增加。所以要分析老访客来确定网站的现有流量基础是否稳固；分析新用户，来衡量网站的当前发展趋势是否良好。


如前文所述网站运营健康的情况下，老访客数量一般是稳定增长的，所以对老访客的分析要针对老访客数量的同比比较，一方面是由于季节等周期性因素的影响，同比的变化趋势更客观，更有说服力；另一方面，某些时段上的推广活动会吸引大批新访客来到网站稀释老访客所占总访客数的比例，所以要看绝对数量。如果老访客比较稳定，那么就可以根据新访客比例变化趋势分析某段时间的推广效果。


另外，在百度统计中有【新老访客】报告，其中细分了二者来源、访问页面等指标，让站长区分新老访客的不同行为。


地域分布分析
在百度统计中提供【地域分布】报告，可以了解来到网站上的访客所在的地域。
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不同地域给网站带来的流量不同，这些数据可以辅助合理地分配各地域的推广预算和有针对性地制定业务推广策略：
1.对于已经进行了推广的地域，可以及时地了解在该地域的推广策略是否带来了足够的访客，以及这些访客对网站内容是否足够感兴趣，借助这些信息可以进一步评估在该地域的推广方案的合理性，并且不断地调整与优化。



	对于尚未进行广告推广的地域，如果存在流量，说明这些地域有网民在关注网站，可以抓住时机在这些地域进行推广，以便及时地获得更多商机。




系统环境分析
在百度统计中提供【系统环境】报告，可以了解来到网站上的访客所使用的系统环境。系统环境包括浏览器、操作系统、屏幕分辨率、屏幕颜色、FLASH 版本、是否支持 JAVA、语言环境、是否支持 Cookie、网络服务提供商等。通过数据可以获得以下信息：
1. 访客在浏览网站时经常使用的是什么系统环境。
2. 使用哪种系统环境的访客在您网站上停留的时间更长或者访问的页面更多。
3. 哪种系统环境是之前网站运营还没有考虑过的。


获得这些信息后，可以更多地从技术功能方面去优化网站，从而进一步提升网站的吸引力及易用性，带来更高的访客转化率。比如现在很多网站在前端开发的时候都认为兼容 IE6 浏览器比较麻烦，而且似乎这么低端的浏览器没有人用才对，就不愿意继续兼容开发了。但决策前请先看下此报告中浏览器到底分布如何再做决定，一般来说 IE6 还是有很多用户使用的，所以要靠数据做决定。
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访客属性分析
此处包括了访客人口学属性和访客行为属性。在百度统计中有【访客属性】报告展示了访客人口学属性；百度统计通过对您网站页面长期的监测，根据访客的访问行为，判断访客的兴趣爱好，进而描述访客的人口学属性；通过数据可以获得以下一些信息：
1. 您网站访客的结构是什么样的，男女、年龄的分布情况。
2. 发现您网站访客的主要特点，寻找与行业均值的差异。
3. 哪类人群是潜在的受众。


获得这些信息后，可以更多地有针对性的提供内容和制定推广方案。比如某个网站的某个年龄比例超过互联网平均值，那么说明这个网站是偏向于更吸引此年龄阶段的网站，即该网站的目标受众为此年龄阶段的访客，应该针对此年龄阶段进行内容引导；通过此报告还能发现新的目标人群。例如一家婴幼儿用品店，原来制定的目标人群是 20-29 岁的青年夫妇，通过此报告发现 50-59 岁的老年人占比也较高，通过此线索进一步调查发现现在较多爷爷奶奶或外公外婆在照顾小孩，帮家里买婴幼儿用品。可对这个年龄阶段的目标人群提供有针对性的内容和推广创意。
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在百度统计中有【忠诚度】报告展示了访客人行为属性，如下：
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访客行为属性包括：访问深度和访问页数。（访问深度是指访客在一次访问中浏览了网站内不同页面的数量，反映了访客对网站各个页面的关注程度；访问页数是指访客在一次访问中浏览您网站内页面的总数，如果对同一页面浏览了多次，访问页数也计多次，访问页数反映了访客对网站的总体关注度。通常，可以将这两个指标结合起来看，如果访问页数高，但访问深度低，说明访客集中关注网站上的少数页面；如果访问页数低，但访问深度高，说明访客关注点较分散。建议结合受访页面报告及页面上下游报告，定位访客行为具体原因，从而有针对性地优化网站质量。）


转化分析
前面章节叙述了很多通用的分析和优化方法提升网站的访客黏性和品牌，我们再重新审视下做网站的目的：为了赚钱，为了扩大影响力等等，这些目的可以总结成一个个目标，比如多少访客购买了网站内介绍的产品，多少访客下载了网站上的软件，从而衡量预期目标的完成情况，以此了解引入的流量在网站里对目标完成的贡献如何。简而言之，我们需要有相应概念，来描述期望访客完成预期动作的次数，进而衡量网站目标的完成情况，包括数量和比率：


转化次数：访客到达转化目标页面或完成网站经营者期望其完成动作的次数。
转化率：转化次数/访问次数，即访问转化的效率。
后面的内容会多以电子商务网站运营为例，介绍一系列的转化分析和优化方法：


转化来源分析
如上述的转化定义，广义地来说转化相应的行动可以是用户登录、用户注册、用户订阅、用户下载、用户购买等一系列用户行为；在实际监控中可以分为两种，页面转化目标和事件转化目标：
页面转化目标是指某个页面作为转化目标，访客到该指定页面后即为转化成功，比如访客到达了最后的购买成功页面。


事件转化目标是相对页面目标而言的，指网页内部的某个可以点击的元素，如链接、按钮等。访客触发了指定的元素后即为转化成功，比如访客点击了“抢购”的按钮。


在百度统计中可以分别在后台设置“页面转化目标”和“事件转化目标”。具体设置方式详见 http://hi.baidu.com/tongji2009/blog/item/992ea40e203a30266159f351.html 和 http://hi.baidu.com/tongji2009/blog/item/d785c3d0cbb189359a502775.html 在全部来源等多个报告均可查看设置成功的转化指标，如下图所示，另外，搜索引擎、搜索词、外部链接、地域等各个报告可以对比相应维度上的转化情况。


从上述案例数据比较看出“搜索引擎”的转化率最高，说明从搜索引擎成为注册用户（指定的转化目标）的可能性更高。因此，通过此方式即可看出每个流量来源的转化量和转化率，由此控制平均转化成本。尤其是很多做电子商务类型的公司，会购买大量的广告来源引入流量，那如何制定策略来进行投放呢？以下会从转化量和成本的角度细分看待这些广告渠道：


明星渠道：转化量大但成本高，这种渠道一般都是比较强力的流量来源，当然他们的功能和效率获得了市场的认可，比如一些大型的导航网站，所以成本就会比较高，就像实力派明星一样有吸引力但同时身价也很高。如果资金充裕可以考虑适量的购入。


金牛渠道：转化量大且成本低，简单地说就是这是个价廉物美的好流量来源，会在拉低成本和提升收入两个重点方面都做出贡献，建议作为最高优先级的渠道购入，作为网站流量进步的主要拉动力量。


问题渠道：转化量小且成本高，这样的渠道就和名字一样，真的就是个问题了，带来的流量反而会拉低网站整体盈利能力。如果第一时间发现现状和预期不符合，则要及时控制，避免后续的各种损失。


长尾渠道：转化量小但成本低，看待问题第一步都可以考虑用二八法则思考，也就是抓主要矛盾，如此长尾的渠道贡献比较小，在财力和精力有限的情况下可以先放弃，优先把金牛渠道充分利用好。
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入口页转化分析
入口页在转化流程中占据了重要的地位，具有承上启下的作用，很多中小网站的入口页面就是首页。有朋友可能会问，那入口页和主页有什么区别呢？打个比方，网站就是个有很多门的建筑，主页就是大门，入口页指的是这栋建筑里所有门。一个网站的主页体现网站类型、宗旨以及重点内容，要针对网站级别的主要流量进行设计；而入口页的内容是要针对所有流量，即任何网络推广（付费或非付费）带来的流量都要照顾到。如前文所述大多数的网络推广都是为了最后的转化，经过某个入口页完成的转化越多，说明这个入口页越有利于转化，越匹配它的推广来源流量。


那么如何分析访问入口报告里的转化数据呢？让我们先看下和转化相关的指标有哪些：


访问次数：从该入口进入的访客在网站上的会话次数。
转化次数：从该入口进入的访客到达转化目标页面次数，越高则该入口对网站转化贡献越大。
转化率：该入口进入的转化次数同访问次数的比率，越高则该入口进入的转化效率越高。


举个例子：假如你的网站有 A、B、C 三个页面，现在你要在站外投放广告推广 C，即访客到达转化目标页面 C 就定义为转化成功。站外广告一个是 a，一个是 b，分 别放到不同其他网站广告位上。其中，点击站外广告 a 跳转到你网站的页面 A，站外广告 b 跳转到页面 B。这样，页面 A 相对于站外广告 a 是它的入口页；同样，B 是站外广告 b 的入口页。通过访问入口报告中 A、B 页面的转化指标，就能看出到达页面 C 完成转化的贡献，假设页面 A 和广告 a 搭配的转化要好，则从 A 入口页开始的访问次数和 PV 高，说明用户浏览这个页面比较多，可以通过数量考量这个维度；另一方面，A 进入的转化次数比较多说明了更多的转化到 C 页面。那我们就 不难理解通过 A 页面的转化率了，这个比率（转化次数/访问次数）高，说明从该入口页来的流量大部分都转化 C 页面成功。
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分析完这些数据，怎么优化访问入口页帮助转化呢？上述优化主要包括，增加推广来源和入口页的内容匹配度、优化入口页面设计和内容、提升入口页到转化之间的易用性等。
增加推广来源和入口页的内容匹配度


入口页内容是什么、怎么放，取决于对推广来源上的内容感兴趣的访客延续他们的兴趣。访客点击推广的广告或者链接后心里都会有个预期，不能离这个偏差太大，访客看到不是他想要的自然就要离开。所以，在内容上推广来源和入口页的内容匹配紧密会减小访客流失的可能性。


优化入口页面设计和内容
入口页面设计和内容很大程度上影响访客是不是选择进一步的浏览，或者怎么样浏览，到达最后的转化页才是我们期望的。对于 PV 较大的页面，推荐使用百度统计热力图（页面点击图）功能，此功能详见说明：http://yingxiao.baidu.com/support/topic/32.html 访客是不是如你所愿的点击一目了然：
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提升入口页到转化之间的易用性
访客成功抵达入口页只是转化开始的第一步，在业务流程和页面设计上要优化，让访客更方便快捷地从入口页到转化，详情可见后续的转化路径分析中的介绍。


转化路径分析
在很多网站结构中，转化目标页面可能是产品库一类的非入口页面，有很多路径都能达到，正所谓“条条大路通罗马”，我们需要了解哪一条大路是访客最喜欢通过的，最经常通过的，并且不断地优化这些路径，让访客更多地转化成功。


在百度统计中有【转化路径】报告可以设置关注的转化路径，如下图即为典型的注册成功作为转化目标的例子，设定访客从主页进入注册页面，再到注册成功页面为转化路径


如果用箭头表示访客进入的动作，则如下图流程所示。
第一步，浏览主页。
第二步，输入注册信息。
第三步，注册成功（转化成功）


转化路径的流量等指标一般来说会呈现出漏斗的形状，因为在转化的流程中各种因素导致访客流失。我们需要发现那个环节出现问题，或者和预期不相符，然后迅速改进，就像是审视一根漏水的管子，要及时堵住漏洞，让更多的流量输入网站的转化页面。


作为电子商务类网站更是要注意转化路径流程的流失情况，以下为常见的分析和优化方法仅供参考：
1)填写的表单或购物车，不要让访客烦心


表单长度不要太长，避免过于复杂的表单及苛刻的必填字段等，访客耐心都是有限的
购物车的形式要简单，访客把商品都添加到购物车了就离成单不远了，所以建议要监控进入购物车流程却没有购买的访客放弃率


2)每个环节内容要帮助访客完成转化
标题和内容颜色、大小、字体等醒目，提醒访客当前进度和购买的产品
每个环节都使用醒目的链接或者按键，告诉访客需要怎么做才能进入下一步直至转化成功。
访客无法转化成功时候要提示其可以开始进入其他的转化流程，比如 A 货卖完了，推荐相关的 B 货，而且要注意 B 货是有库存的，不然可能访客反而会再次站外检索而到竞争对手的网站购买。


3）转化的内容及促销手段
产品图片要吸引用户眼球，优秀的图片能增加客户购买的冲动与欲望
文字号召要有吸引力，内容上开展促销活动，例如即刻购买获得 100 元代金券


4）转化页面的可信度，此点可以用热力图来检测效果
权威见证，例如产品都是原装正品，能得到某机构质量保证等
案例研究，例如案例中使用产品后得到了显著的提升，并给出证明
成功客户评论，例如某些有知名度的用户使用后的正面评价等


SEO 优化步骤


SEO 技术并不是简单的几个建议，而是一项需要足够耐心和细致的脑力劳动。大体上，SEO 优化主要分为 8 小步:


1、关键词分析（也叫关键词定位）


这是进行 SEO 优化最重要的一环，关键词分析包括：关键词关注量分析、竞争对手分析、关键词与网站相关性分析、关键词布置、关键词排名预测。


2、网站架构分析


网站结构符合搜索引擎的爬虫喜好则有利于 SEO 优化。网站架构分析包括：剔除网站架构不良设计、实现树状目录结构、网站导航与链接优化。


3、网站目录和页面优化


SEO 不止是让网站首页在搜索引擎有好的排名，更重要的是让网站的每个页面都带来流量。


4、内容发布和链接布置


搜索引擎喜欢有规律的网站内容更新，所以合理安排网站内容发布日程是 SEO 优化的重要技巧之一。链接布置则把整个网站有机地串联起来，让搜索引擎明白每个网页的重要性和关键词，实施的参考是第一点的关键词布置。友情链接战役也是这个时候展开。


5、与搜索引擎对话


向各大搜索引擎登陆入口提交尚未收录站点。在搜索引擎看 SEO 的效果，通过 site:你的域名，知道站点的收录和更新情况。通过 domain:你的域名或者 link:你的域名，知道站点的反向链接情况。更好的实现与搜索引擎对话，建议采用 Google 网站管理员工具。


6、建立网站地图 SiteMap


根据自己的网站结构，制作网站地图，让你的网站对搜索引擎更加友好化。让搜索引擎能过 SiteMap 就可以访问整个站点上的所有网页和栏目。


最好有两套 siteMap,一套用户方便客户快速查找站点信息（html 格式），另一套方便搜索引擎得知网站的更新频率、更新时间、页面权重（xml 格式）。所建立的 sitemap 要和你网站的实际情况相符合。


7、高质量的友情链接


建立高质量的友情链接，对于 seo 优化来说，可以提高网站 PR 值以及网站的更新率，都是非常关键性的问题。


8、网站流量分析


网站流量分析从 SEO 结果上指导下一步的 SEO 策略，同时对网站的用户体验优化也有指导意义。流量分析工具，建议采用分析工具 Google Analytics 分析工具和百度统计分析工具。


以上 8 步贵在坚持.流量多了也别骄傲,少了也别灰心.努力前进,学好 SEO 优化,你一定能成功。
【SEO 各种执行方式难度】难易度排名：1.外链建设；2.内容制作；3.撰写博客；4.社会化整合；5.SEO 着陆页；6.URL 结构；7.竞争对手调研；8.关键字研究；9.XML 网站地图；10.内部链接；11.Title 标记；12.Meta 标记。


逻辑优化时代，SEO 的优化公式


逻辑是思维的规律，其实在学生时代任课老师总是会为我们引导此思维模式。逻辑思维缜密的人往往总是有一番成就的，结合在网站优化中的同样可以带给网站不一样的优化成果。


逻辑优化时代已到，结合了高等微积分公式的优化方式是成功引领 SEO 走向最新时代的先驱者。整合前人之谈，今天笔者分享的经验之谈就是关于逻辑优化下的网站推广。


网站优化中一直存在着一个比较客观的优化公式：SEO=∫Clock=∫C1+L2+K3+O4。


1、∫是一个积分符号，C=content，L=link，K=keywords，O=others。SEO 就是一个长期的对“时间”积分过程，内容是核心；
2、C1—丰富的内容是第一位的要素，按照原创、伪原创、转载依次排列内容的重要性满足用户体验；
3、L2—链接的合理与丰富是第二位的要素，合理有效的内部链接与丰富的外部链接同等重要，而外部链接中高度相关性高 Pr 值页面尤为重要；
4、K3—关键字因素是第三位的重要因素，包括：合理的 Title、Description、Keywords、页面关键字及相关关键字的密度与合理布局；
5、O4—其它因素，比如：域名、站龄、服务器、网站架构、排版、布局、Url、地图等等。


这个优化公式出现的时期还是以 SEOer 崇尚外链的年代，但是我们不难看出此优化专家的先见之明。网站内容是其考虑的第一要素，这就跟当下以用户体验为主的搜索引擎主张不谋而合了。这也是笔者小丹将该公式再次挖掘出来与大家共享的原因。


逻辑网络优化时代，spider 的体验很重要，同时用户体验更加重要，结合前人的优化公式，我们现在可以将网站优化总结为：SEO=用户体验（UE）+spider 体验（SE）。在优化思路上我们也是不见仅局限于网站内容、网站架构和外链，而是深入其更细节的 html 代码标签的优化运用。


1、网页 title 的优化，根据首页、栏目页、内容页的不同而设置不同的 title；
2、关键词的选取，根据网站所处的行业，结合竞争对手的关键词设定网站关键词；
3、关键词（keywords)优化，利用 SEO 优化技巧，针对不同行业关键词制定不同的优化方式；
4、元标签及网页描述的优化，不要忽视蜘蛛对于网页的描述，这部分是最能给网站优化加分的环节；
5、网站结构和 URL 优化，简化网站结构，给网络用户和搜索引擎机器人干净的代码程序；
6、SEO 中的正则表达式，根据上面的优化公式合理的进行网站优化工作；
7、让搜索引擎按您的意图行进，抓住 spider 规律，合理安排你的优化工作，让你来“主宰”搜索引擎工作；
8、网页链接的优化，将网站的栏目页和内容页的相关内容进行链接，使得 spider 无论从哪个页面都有“路”可寻；
9、heading 标签的优化，善于使用 H 标题，这样可以帮助搜索引擎鉴别不同内容的权重问题；
10、图片（alt）优化，图片描述在网站优化中部必不可少的，不仅能够增加页面的关键词密度，还可在网络不给力时给用户准确的信息说明；
11、网页减肥，网页的 DIV+CSS 重构，JavaScript 脚本代码的减肥，网页其他部分的减肥；
12、建立一个利于 SEO 的网站，这个网站不是必须另辟空间，亦可以搭建在其他的新闻源信息平台厂，SEOer 经常利用时间去养博客、论坛、百度空间等，就是这个原因了。


借鉴前人的微积分优化公式，结合现在最新搜索引擎算法，在逻辑网络优化时代，怎还会忧虑你的网站无排名！？


SEO 常见现象-快照回档-沙盒等


SEO 策略几个常见现象
　


一:沙盒


什么是沙盒? 沙盒的意思是通常指新网站在前期很难在 Google 有好的排名，一般时间限制在 6 个月左右。为什么进入沙盒? 一般进入沙盒的原因是网站突然增加了大量的外部连接。


二: 炸弹


什么是炸弹? 炸弹的意思是通过建立大量的外部连接，锚文本(连接文字)全部为关键字.致使网站强行上升排名。为什么会存在炸弹? 因为搜索引擎算法问题，大量的锚文本让引擎误认为某个网站是最符合搜索请求的页面.对于新站来说，定时定量的添加锚文本比一次性大量的添加锚文本更能增加 网站的权重。


三: 幽灵


什么是幽灵? 幽灵指的是新站排名不稳定，忽高忽低的现象。为什么会出现幽灵? 这个主要是因为搜索引擎防止作弊造成的。还一个因素就是网站的权重问题。


四: 连坐


什么是连坐? 连坐是古代一种刑法，在这里指的是被同服务器或 IP 地址的其他网站牵连。同样也是搜索引擎防止作弊，为了避免链接工厂的泛滥。


五:金三角


金三角指的是 google 抓取关键字重点位置一般分布在页面左上，呈三角形。


六:快照回档


快照回档是指百度的快照被退回到之前日期的快照。
形成原因： 主机空间不稳定，网站首页的改动，友链链接异常，百度算法的调整，优化过度，使用 seo 作弊手法。


解决办法：


稳定的维护跟更新站内的文章以及站外外链及友情链接排查及时更新调整！


网站日志


1、什么是网站日志


网站日志是记录 web 服务器接收处理请求以及运行时错误等各种原始信息的以•log 结尾的文件，确切的讲，应该是服务器日志。网站日志最大的意义是记录网站运营中比如空间的运营情况，被访问请求的记录。通过网站日志可以清楚的得知用户在什么 IP、什么时间、用什么操作系统、什么浏览器、什么分辨率显示器的情况下访问了你网站的哪个页面，是否访问成功


所谓的网站日志，就是网站所在服务器接受用户的各种请求的时候进行的处理状况的记录，无论是正常处理或者是出了各种错误，都会在网站日志中记录下来，其文件结尾以。log 为扩展名。


2、网站日志举例


从网站上下载下的网站日志，在 txt 文本中就可以看到以下数据：
222.208.186.66--GET/HTTP/1.1-200-32229-http://www.yzfdjz.net-Mozilla/4.0（compatible;MSIE6.0;WindowsNT5.0）


222.208.186.66——这是用户的 IP 地址，相信大家都能轻易看懂。知道了用户的 IP，你甚至可以通过查询来得知用户是来自哪个国家、哪个省份、哪个城市的。查询得知，这个 IP 来自国内北京地区。不同的网站其用户群会有比较明显的区别，比如我的博客肯定大多数访问者是来自沈阳的，而有的网站其用户没有什么明显的地域区别。用户 IP 配合下面的关键词等信息可以让你更加有效的分析网站的用户体验做得够不够好。


——这里讲的是发生该处理请求的具体时间。这里的时间是 2014 年 8 月 30 日 7 点 16 分 41 秒，后面的+0800 则指的是时区，即所在地方相对应英国伦敦格林尼治时间，+0800 代表的是东八区的时间。


GET——这是服务器的处理动作，一共只有两种：GET 和 POST。在网站日志中绝大部分都是 GET，只有在进行 CGI 处理的时候才会出现 POST，否则绝大多数时间服务器的响应都是 GET，也就是用户从服务器上获取了页面或者别的文件。注意了，GET 后面还有一个“/”，这里代表的是用户访问的页面，只有一个斜杠自然代表访问的是网站首页。


HTTP/1.1——这个代表用户访问该页面的时候，是通过 HTTP1.1 协议进行传输的，也就是超文本传输 1.1 版本协议。这个我们不必理会，因为网站日志中除了你可能用 FTP 之外，普通用户基本都是通过 HTTP 协议来进行访问的（个别提供 FTP 下载的网站除外）。


200-32229——代表的是用户访问页面的时候返回的状态码。以下就一些代码做个解释：



	1**:请求收到，继续处理 

	2**:操作成功收到，分析、接受 

	3**:完成此请求必须进一步处理 

	4**:请求包含一个错误语法或不能完成 

	5**:服务器执行一个完全有效请求失败


	100——客户必须继续发出请求


	101——客户要求服务器根据请求转换 HTTP 协议版本

	200——交易成功 

	201——提示知道新文件的 URL

	202——接受和处理、但处理未完成 

	203——返回信息不确定或不完整 

	204——请求收到，但返回信息为空 

	205——服务器完成了请求，用户代理必须复位当前已经浏览过的文件

	206——服务器已经完成了部分用户的 GET 请求

	300——请求的资源可在多处得到 

	301——删除请求数据 

	302——在其他地址发现了请求数据 

	303——建议客户访问其他 URL 或访问方式 

	304——客户端已经执行了 GET,但文件未变化 

	305——请求的资源必须从服务器指定的地址得到 

	306——前一版本 HTTP 中使用的代码，现行版本中不再使用 

	307——申明请求的资源临时性删除

	400——错误请求，如语法错误

	401——请求授权失败

	402——保留有效 ChargeTo 头响应

	403——请求不允许

	404——没有发现文件、查询或 URl

	405——用户在 Request-Line 字段定义的方法不允许

	406——根据用户发送的 Accept 拖，请求资源不可访问

	407——类似 401,用户必须首先在代理服务器上得到授权

	408——客户端没有在用户指定的饿时间内完成请求

	409——对当前资源状态，请求不能完成

	410——服务器上不再有此资源且无进一步的参考地址

	411——服务器拒绝用户定义的 Content-Length 属性请求

	412——一个或多个请求头字段在当前请求中错误

	413——请求的资源大于服务器允许的大小

	414——请求的资源 URL 长于服务器允许的长度

	415——请求资源不支持请求项目格式

	416——请求中包含 Range 请求头字段，在当前请求资源范围内没有 range 指示值，请求也不包含 If-Range 请求头字段

	417——服务器不满足请求 Expect 头字段指定的期望值，如果是代理服务器，可能是下一级服务器不能满足请求

	500——服务器产生内部错误 

	501——服务器不支持请求的函数 

	502——服务器暂时不可用，有时是为了防止发生系统过载 

	503——服务器过载或暂停维修 

	504——关口过载，服务器使用另一个关口或服务来响应用户，等待时间设定值较长 

	505——服务器不支持或拒绝支请求头中指定的 HTTP 版本。




以上就是简单对一段网站日志进行的分析，当然实际上大多数时候我们根本不需要这样人工去查看网站日志，有大把的网站日志工具可以供我们使用分析网站日志。不过当你的网站出现了一些问题的时候，那么一般的日志分析软件就无法帮助你进行分析的，你必须需要自己去查看日志了。


搜索引擎的排名原理


要了解搜索引擎优化，首先了解搜索引擎的基本工作原理。搜索引擎排名大致上可以分为四个步骤。


爬行和抓取


搜索引擎派出一个能够在网上发现新网页并抓取文件的程序，这个程序通常被称为蜘蛛或机器人。搜索引擎蜘蛛从数据库中已知的网页开始出发，就像正常用户的浏览器一样访问这些网页并抓取文件。


并且搜索引擎蜘蛛会跟踪网页上的链接，访问更多网页，这个过程就叫爬行。当通过链接发现有新的网址时，蜘蛛将把新网址记录入数据库等待抓取。跟踪网页链接是搜索引擎蜘蛛发现新网址的最基本方法，所以反向链接成为搜索引擎优化的最基本因素之一。没有反向链接，搜索引擎连页面都发现不了，就更谈不上排名了。


搜索引擎蜘蛛抓取的页面文件与用户浏览器得到的完全一样，抓取的文件存入数据库。


索引


搜索引擎索引程序把蜘蛛抓取的网页文件分解、分析，并以巨大表格的形式存入数据库，这个过程就是索引。在索引数据库中，网页文字内容，关键词出现的位置、字体、颜色、加粗、斜体等相关信息都有相应记录。


搜索引擎索引数据库存储巨量数据，主流搜索引擎通常都存有几十亿级别的网页。


搜索词处理


用户在搜索引擎界面输入关键词，单击“搜索”按钮后，搜索引擎程序即对输入的搜索词进行处理，如中文特有的分词处理，对关键词词序的分别，去除停止词，判断是否需要启动整合搜索，判断是否有拼写错误或错别字等情况。搜索词的处理必须十分快速。


排序


对搜索词进行处理后，搜索引擎排序程序开始工作，从索引数据库中找出所有包含搜索词的网页，并且根据排名计算法计算出哪些网页应该排在前面，然后按一定格式返回“搜索”页面。


排序过程虽然在一两秒之内就完成返回用户所要的搜索结果，实际上这是一个非常复杂的过程。排名算法需要实时从索引数据库中找出所有相关页面，实时计算相关性，加入过滤算法，其复杂程度是外人无法想象的。搜索引擎是当今规模最大、最复杂的计算系统之一。


但是即使最好的搜素引擎在鉴别网页上也还无法与人相比，这就是为什么网站需要搜索引擎优化。没有 SEO 的帮助，搜索引擎常常并不能正确返回最相关、最权威、最有用的信息。


搜索引擎高级命令


一些常用的高级搜索引擎命令，包括以下：


1.Site


这个是最常见的高级搜索命令，作用是查询网站的收录情况，并且这个命令在所有的搜索引擎里是通用的。用法：site:www.XXXX.com


2.Domain


查询网站的反向链接情况，这个命令只适用于百度，并且结果并不是那么的让人满意。因为他查出来的结果不是反链，效果还不如双引号（“”），domain 用法：domain：www.XXXX.com


3.Inurl/allinurl


inurl 查询 url 中包含关键词的页面，这个命令会经常用到。比如我们可以批量查找博客：inurl：blog。Allinurl 则是 url 中完全包含关键词的页面，相对于 inurl 来说更精准些。这两个命令适用于大多数搜索引擎。用法：inurl:seo


4.intitle/allintitle


Intitle 查询标题中包含关键词的页面，allintitle 则是查询标题中完全包含关键词的页面。这两个命令百度支持的都不是很好，反而谷歌支持的很好。用法：intitle:seo 培训。


5,双引号“”


查询完整匹配引号中的内容的页面。这个命令是大多数的搜索引擎都只是的高级命令，用法是：“seo 是什么东西”


6.Filetype


查询指定格式的文件，这个命令对于查询资料的人来说很有用。大多数搜索引擎支持 filetype 命令，用法：filetype:doc


7.通配符*


当你记不住搜索词的全称的时候可以用到这个命令，比如“搜索引擎*”，会出现很多与搜索引擎相关的结果。


8.减号—


查询不包含减号后面内容的页面，这个命令百度支持的不是很好，谷歌完全支持，用法：关键词 1 -关键词 2


SEO 排名影响因素


对许多有心于最大化站点附加价值的站点员们，可阅读由搜索引擎出版的、以及 W3C 发布的编码指南。合理有效的遵循该指南，站点频繁地更新有效原创的内容，和创建几个实用、有意义的导入链接，获得相当可观数目的基本搜索流量也不是什么难事。


当站点拥有有用的内容，其它站点员自然而然会链接至该站，进而增加它的网页级别和访客流。当访客发现一个有用的站点，他们倾向于利用电子邮件或者及时消息连结介绍给其它访客。


搜索引擎蜘蛛工作原理


搜索引擎蜘蛛是通过链接地址来寻找网页的。搜索引擎蜘蛛名称随搜索引擎的不同而不同。那它的原理是由一个起始链接开始抓取网页内容，同时也采集网页上的 链接，并将这些链接作为它下一步抓取的链接地址，如此循环，直到达到某个停止条件后才会停止。停止条件的设定通常是以时间或是数量为依据，可以通过链接的 层数来限制网络蜘蛛的爬取。同时页面信息的重要性为客观因素决定了蜘蛛对该网站页面的检索。站长工具中的搜索引擎蜘蛛模拟器其实它就是这个原理。基于这蜘 蛛工作原理，站长都会不自然的增加页面关键词出现次数，虽然对密度产生量的变化，但对蜘蛛而言并没达到一定的变化。这在搜索引擎优化过程中应该要避免的。


影响因素


由国外 37 名优秀的 SEO 界高手共同参与，以投票形式评论影响 Google 排名的重要因素，此次评选非常有价值，尽管没有将 200 多个 Google 排名因素全部列出，但 Google 排名算法中 90%-95%的重要成分已经包含在其中了。


正面因素



	关键词 关键词在网站 TITLE 上的使用

	外部链接 外部链接的锚文字

	网站品质 网站的外部链接流行度、广泛度

	网站品质 域名年龄（从被搜索引擎索引开始计算）

	页面质量 网站内部链接结构

	网站品质 网站的外部链接页面内容与关键词的相关性

	网站品质 网站在主题相关的网站群中的链接流行度

	关键词 关键词在网页内容上的应用

	外部链接 外部链接页面本身的链接流行度

	网站品质 网站新外部链接产生的速率

	页面质量 导出链接的质量和相关性

	外部链接 外部链接页面的主题性

	外部链接 外部链接页面在相关主题的网站社区中的链接流行度

	关键词 页面内容和关键词的相关性（语义分析）

	页面质量 页面的年龄

	关键词 关键词在 H1 标签中的使用

	网站品质 网站收录数量

	外部链接 链接的年龄

	网站品质 用户查询的关键词与网站主题的相关性（防止 Google bombing）

	外部链接 链接的周围文字

	关键词 关键词在网站域名中的使用

	页面质量 页面内容的质量

	关键词 关键词在页面 URL 中的使用

	关键词 关键词在 H2、H3 等 Headline 标签中的使用

	页面质量 网站的结构层次

	网站品质 用户行为

	外部链接 同域名下外部链接页面的链接流行度

	关键词 图片的关键词优化

	网站品质 Google 的人工授予权重

	网站品质 域名的特殊性（.edu .gov 等）

	网站品质 新页面产生的速率

	外部链接 外部链接的创建和更新时间

	外部链接外部链接网站域名的特殊性

	外部链接 外部链接网站的 PR 值

	关键词 关键词在 Meta Description 中的使用

	网站品质 用户搜索网站的次数

	页面质量 URL 中“/”符号的出现次数

	页面质量 拼写和语法的正确性

	页面质量 HTML 代码是否通过 W3C 认证

	网站品质 网站是否通过 Google Webmaster Central 的认证

	关键词 关键词在 Meta Keywords 中的使用

	权重标签 strongheading 标签在页面内容中的使用

	nofllow 标签 nofollow 标签在页面链接及 meta 中的使用。

	针对百度的 SEO 优化




负面因素



	服务器经常无法响应

	与 Google 已经收录的内容高度重复

	链向低质量或垃圾站点

	网站大量页面存在重复的 META 标签

	过分堆砌关键词

	参与链接工厂或大量出售链接

	服务器响应时间非常慢

	网页主要 META 更改频率过高

	非常低的流量，用户行为反映差；




SEO 优化中关键词布局技巧　


在正文标题和在整个网站的内页标题里使用关键词，正文标题应该吸引用户的眼球并且告诉他们来到了最适合他的网站。<H1>优化正文标 题</H1>是最直接 SEO 优化方法。最开始 SEO168 就建议使用这种直接的方法，直到你开始得到稳定的排名。标题标签从最大到最小的分别 是 HI 到 H6。你也能在正文使用 CSS，想像一下您的这些标题就像一份报纸中的一个大标题。我通常用相近的关键词短语做成正文的副标题。正文的其它部分通 常以销售转换的思维写而且对于搜索引擎优化不予以太多的提醒。


把页分成小组



	H1(由主要关键词组成) 在每页唯一使用的一个 H1 标签

	H2(相似的分题重复主要关键词短语)段落

	H2(另外的一个次要主题用一些相似或重叠的变种关键词))段落

	H2(有时一些分表题没有关键词，但是大多数也做成 H2 的标题)段落
STRONG 标签用于你文章内容的关键词突出显示




通常副标题将会把重心集中在一个些较长的关键词短语，特别要超过主标题,但是也将会包含一些与主标题相同的字组。另外描写的副标题也要改进你的网站的浏览效率和可用性。


建议每页使用一个 H1 标签，用其他的字组文本辅助关键词构成那标题标签中的信息。


关键词的提取


大部分的网站以 HTML 格式存在，对于索引来说，只须要处理文本信息。因此需要把网页中内容提取出来，再过滤一些脚本如 JS 等以广告形式存在的内容，同 时记录文本的版面格式信息，网页处理主要包括 4 个方面：关键词的提取，重复，转载的消除，链接分析，和网页重要度计算，关键词是怎么提取的，由于 HTML 网页来源多样性，内容比较随意，新人 SEO 且不讲究规范，工整，包含了许多无关的信息，中文网页用到了词典和切词软件，不应该在文本中出现在等词，称为停 用词，有效词语要保证在 200 左右。


网站被惩罚


很多做 SEO 的朋友，对于 SEO 都是很敏感的。SEO 表面上看大致是更新内容，做外链，交换友情链接，但其实还不止这些内容，比如网站改版、域名的更换、301 重定向、robots 协议、404 页面的设置、图片优化、标签属性等等，都需要 SEOers 去注意的。


在论坛上，看到很多朋友都发帖说首页被 K，快照不变或者回档等问题，在我看来，导致这些问题，最大的因素不外乎就是内容，其次是规律。一个网站就算结构上做得很差，但排除搜索引擎蜘蛛不能爬行抓取因素之外，如果网站的内容好，符合用户的需求，只要更新有规律，那么这个网站对于 SEO 来说一定不见得很差。当然不要为了 SEO 而 SEO，最终目的还是获得流量获得成交利益。今天上午忙完工作，抽空为大家整理了下，导致首页被 K 可能的因素：


一、首页更新内容没有质量、过多采集


我们都知道搜索引擎收录的一般是“独一无二”的，重复的内容很少收录或者不收录。如果你的网站的内容每次更新都是从网上其他网站复制过来，或者采集过来，就导致了你的网站内容的不新鲜，就好比搜索引擎蜘蛛看到的食物是一样的，它在别的地方都吃过了，来到你网站上还是一样的食物，你想蜘蛛还会有大的胃口吗？网站每次更新都是采集、复制，虽然都在更新了，但是对搜索引擎并不好，久而久之，百度 K 你的首页是正常的。


二、网站内容更新的规律不明确


这个很好理解的，比如今天你在早上 9 点钟更新内容，明天是在下午 3 点更新的内容，后天你又在中午 12 点更新内容，反反复复，都没有一个固定时间上的规律去更新，搜索引擎蜘蛛来爬行的时候你没更新，它就又走啦！如果网站每天都有一个固定时间规律更新内容，形成一个固定时间更新内容，搜索引擎也会在固定的时间内来到你网站上抓取它喜欢的食物(内容)。如果更新没有规律，内页的收录，是没有什么好的结果的，蜘蛛爬行首先到首页，从首页向内页蔓延，所以就会把首页 K 掉。


三、友情链接的影响


大家都知道友情链接的作用确实是不小的。友链链接可以为本站带来一些权重，和访问量等。这时候我们应该有这样的一个思维，就是既然友情链接可以为自己网站带来好的一面，那么同时也会给自己网站带来坏的一面，世界都是存在竞争的，在排名权重，有升就有降，友情链接也是一样的，有好就有坏，有坏就有好，相对论。所以我们网站首页被 K 或者快照不更新、回档，友情链接是不能忽略检查的一个方面。


四、大量的垃圾外链的影响


做 SEO，外链是必不可少的工作，大量的垃圾外链不但没有给自己网站带来权重，而且还会影响自己网站，所以我们在做外链的时候，不能追求量，而是追求质。10 条高质量的外链也比 100 条垃圾外链要好很多。


以上几个因素应该是导致首页被 K 的主要因素，当然还有其他一些细节的问题，比如：



	首页优化过度

	关键词密度过大

	网站频繁改动

	垃圾锚文字单一

	服务器不稳定

	百度真的在抽风




相信初入 SEO 行业的 SEOers 对于首页被 K，都是很惊慌的，我想已过来人的经验告诉你们：只要不是整站被 K，矫正优化的手段，还是能很好的恢复过来的。所以遇到这种事情的时候，首先应该分析自己网站被 K 的原因，然后端正心态，继续坚持优化。很多做 SEO 的朋友，对于 SEO 都是很敏感的。SEO 表面上看大致是更新内容，做外链，交换友情链接，但其实还不止这些内容，比如网站改版、域名的更换、301 重定向、robots 协议、404 页面的设置、图片优化、标签属性等等，都需要 SEOers 去注意的。


网站降权



	第一、内容的更改，是否有过?已经被百度收了的文章或者其他东西，有一天你看的不是很顺眼，想该顺眼一点，然后你就动手了，然后百度也就动了。没错，如果网站内容被百度收录了，不能随意的去更改，要更改也一点一点的修改。真人真事。


	第二、很简单的，友情链接检查。这个就不多说了，一个一个的看，有被降权的网站就撤掉好了，虽然太可能导致自己的网站被降权，但是，以防万一嘛。


	第三、修改标题，关键词，描述。这个嘛，修改标题是大忌，如果真要修改，那么先准备要几十篇软文投稿吧。说不定被降权了，然后发软文，还可以以最快的速度恢复。


	第四、最可恶的，网站被挂马，挂黑链。虽然这些高手不太可能对小网站动手，但是，检查一下也是小事，有就改掉，没有就更好了。


	第五、这个绝对是最容易犯错的，发外链。外链到底怎么发呢?发什么样的外链才不会被降权?外链质量要高，不要复制粘贴，这样的内容留的外链多了会被降权。站群外链，会被降权。买卖链接，会被降权。群发外链，会被降权。博客，论坛留言太多，被百度误认为群发，会被降权。外链单一指向首页，会被降权。总之，外链不能乱发，虽然有利于排名，但一不小心，也是会被降权了。当然有解决方法，可以到百度站长平台拒绝一些外链，然后增加高质量的外链。


	第六、关键词堆砌，其实关键词密度最好在于百分之 4~百分之 5.所以，如果网站被降权了，看看是否过度优化了，减减关键词了。


	第七、网站内容采集而且质量低的话，也会被降权。所以，其实采集是可以的，文章标题改一改，一下子不要采太多，逐渐增加还是可以的。这就要看采集的到底是什么内容了，这个不容易判断，总之，低质量的内容太多，也会被降权。


	第八、同 ip 的影响，马上换，不然迟早误事。





正常情况下，降权都是因为这些情况。先把这些解决了，解决不了，联系我。说了那么多，好吧，看看网站降权了到底是因为那个问题。
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    3 百度算法详解

    搜索引擎核心算法


外链是搜索引擎算法中，判断网站权重高低的重要指标，当用户在搜索框中输入关键时，搜索引擎面对大量拥有相同内容的网页，首先需要解决的就是，通过哪些参数觉得网页排名的高低。今天，笔者就简单介绍外链建设中，比较有名的核心算法：PageRank 算法、Hilltop 算法、Direct Hit 算法。


第一种算法、PageRank 算法


1998 年，Sergey Brin 和 Lawrence Page 提出了 PageRank 算法。该算法基于“从许多优质的网页链接过来的网页，必定还是优质网页”的回归关系，来判定网页的重要性。该算法认为从网页 A 导向网页 B 的链接可以看作是页面 A 对页面 B 的支持投票，根据这个投票数来判断页面的重要性。当然，不仅仅只看投票数，还要对投票的页面进行重要性分析，越是重要的页面所投票的评价也就越高。根据这样的分析，得到了高评价的重要页面会被给予较高的 PageRank 值，在检索结果内的名次也会提高。PageRank 是基于对“使用复杂的算法而得到的链接构造” 的分析，从而得出的各网页本身的特性。


分析：PageRank 算法的优点在于它对互联网上的网页给出了一个全局的重要性排序，并且算法的计算过程是可以离线完成的，这样有利于迅速响应用户的请求。不过，其缺点在于主题无关性，没有区分页面内的导航链接、广告链接和功能链接等，容易对广告页面有过高评价；另外，PageRank 算法的另一弊端是，旧的页面等级会比新页面高，因为新页面，即使是非常好的页面，也不会有很多链接，除非他是一个站点的子站点。这就是 PageRank 需要多项算法结合的原因。


第二种算法、Hilltop 算法


HillTop，是一项搜索引擎结果排序的专利，是 Google 的一个工程师 Bharat 在 2001 年获得的专利。HillTop 算法的指导思想和 PageRank 是一致的，即都通过反向链接的数量和质量来确定搜索结果的排序权重。但 HillTop 认为只计算来自具有相同主题的相关文档链接对于搜索者的价值会更大，即主题相关网页之间的链接对于权重计算的贡献比主题不相关的链接价值要更高。在 1999-2000 年，当这个算法被 Bharat 与其他 Google 开发人员开发出来的时候，他们称这种对主题有影响的文档为“专家”文档，而只有从这些专家文档页面到目标文档的链接决定了被链接网页“权重得分”的主要部分。


Hilltop 算法的过程：首先计算查询主题最相关的“专家”资源列表；其次在选中的“专家”集中识别相关的链接，并追踪它们以识别相关的网页目标；然后将目标根据非关联的指向它们的“专家”数量和相关性排序。由此，目标网页的得分反映了关于查询主题的最中立的专家的集体观点。如果这样的专家池不存在，Hilltop 不会给出结果。


从 Hilltop 算法过程可见，该算法包括两个主要的方面：寻找专家；目标排序。通过对搜索引擎抓取的网页进行预处理，找出专家页面。对于一个关键词的查询，首先在专家中查找，并排序返回结果。


权威页面是对于一个查询主题来说最好的专家指向的页面。专家也有可能在更宽泛的领域或其它领域的主题上也是专家。在专家页面中只有一部分链接与主题相关。因此，把查询主题的专家中相关的外向链接合并，以找到查询主题相关页面高度认可的页面。


从排名在前的匹配专家页面和相联系的匹配信息中选择专家页面中一个超链接的子集。尤其选择那些与所有的查询相关的链接。基于这些选中的链接找出一个它们的目标子集作为查询主题最相关的网页。这个目标子集包含至少被两个非亲属的专家页面链接到的网页。目标集根据指向它们的专家的综合成绩来排序。


Hilltop 在应用中还存在一些不足。专家页面的搜索和确定对算法起关键作用，专家页面的质量决定了算法的准确性；而专家页面的质量和公平性在一定程度上难以保证。Hiltop 忽略了大多数非专家页面的影响。在 Hiltop 的原型系统中，专家页面只占到整个页面的 1.79%，不能全面代表整个互联网。


Hiltop 算法在无法得到足够的专家页面子集时（少于两个专家页面），返回为空，即 Hiltop 适合于对查询排序进行求精，而不能覆盖。这意味着 Hilltop 可以与某个页面排序算法结合，提高精度，而不适合作为一个独立的页面排序算法。Hilltop 中根据查询主题从专家页面集合中选取与主题相关的子集也是在线运行的，这与前面提到的 HITS 算法一样会影响查询响应时间。随着专家页面集合的增大，算法的可伸缩性存在不足之处。


分析：HITS 算法的优点在于它能更好地描述互联网的组织特点，由于它只是对互联网中的很小的一个子集进行分析，所以它需要的迭代次数更少，收敛速度更快，减少了时间复杂度。


但 HITS 算法也存在如下缺点：中心网页之间的相互引用以增加其网页评价，当一个网站上的多篇网页指向一个相同的链接，或者一个网页指向另一个网站上的多个文件时会引起评分的不正常增加，这会导致易受“垃圾链接”的影响；网页中存在自动生成的链接；


主题漂移，在邻接图中经常包括一些和搜索主题无关的链接，如果这些链接自身也是中心网页或权威网页就会引起主题漂移：对于每个不同的查询算法都需要重新运行一次来获取结果。这使得它不可能用于实时系统，因为对于上千万次的并发查询这样的开销实在太大。


第三种算法、Direct Hit 算法


与前面的算法相比，Ask Jeeves 公司的 Direct Hit 算法是一种注重信息的质量和用户反馈的排序方法。它的基本思想是，搜索引擎将查询的结果返回给用户，并跟踪用户在检索结果中的点击。如果返回结果中排名靠前的网页被用户点击后，浏览时间较短，用户又重新返回点击其它的检索结果，那么可以认为其相关度较差，系统将降低该网页的相关性。另一方面，如果网页被用户点击打开进行浏览，并且浏览的时间较长，那么该网页的受欢迎程度就高，相应地，系统将增加该网页的相关度。可以看出，在这种方法中，相关度在不停地变化，对于同一个词在不同的时间进行检索，得到结果集合的排序也有可能不同，它是一种动态排序。


分析：该算法的优点是能够节省大量时间，因为用户阅读的是从搜索结果中筛选出来的更加符合要求的结果。同时，这种算法直接融入用户的反馈信息，能够保证页面的质量。


然而，统计表明，Direct Hit 算法只适合于检索关键词较少的情况，因为它实际上并没有进行排序，而是一种筛选和抽取，在检索数据库很大、关键词很多的时候，返回的搜索结果成千上万，用户不可能一一审阅。因此，这种方式也不能作为主要的排序算法来使用，而是一种很好的辅助排序算法，目前在许多搜索引擎当中仍然在使用。


其实对于网页的搜索排名，都是多种算法综合作用的结果，简单分析上面的三种算法，Pagerank 可以给网站上的所有网页给予一个重要性的排序，但是没有针对性、相关性，而且现在 PR 值作弊已经到了一个泛滥的地步，所以 PR 就网页排名的重要性已经大为下降；


Hilltop 算法的提出，对于广大站长做外部链接建设，将起到指导作用。在 Hilltop 算法中，每个领域都会有若干专家页面，如果搜索相关关键词，搜索引擎首先会从专家页面查找，如果匹配度不够，再从专家页面链接的下一级页面查找，以此类推。


Direct Hit 算法可以作为 Hilltop 和 pagerank 很好的补充，Direct Hit 更多的是，考虑了用户体验的影响，对搜索结果的质量，进行实时的更新，一个最符合搜索用户要求的页面，应该是用户从搜索框中点击页面链接开始，用户浏览网站超过一定时间，则被认为结果页面，更符合用户搜索的要求，长期有效的点击，页面在搜索引擎中排名，就会有相应的提高。


通过以上三种算法，就可以明白，无论是做外链还是网站内容建设，首先需要考虑的就是相关性，在外链建设中，要努力寻找主题相关中，权威度高的网站，软文、友情链接等，都可以看作是这些网站，对你的支持，同时，注意网站的跳出率和浏览时间，时刻反馈用户数据，对一些重点页面，用户点击量较高的页面，做好相关性推荐，引导用户点击更多的页面。


百度绿萝算法


前两天发布了绿萝算法 2.0 的更新公告，我们看到很多站长的反馈、解读以及疑问。其中，部分解读与算法本身的目标是有很大出入的。因此，今天就绿萝算法 2.0 再次跟大家做一个解读。



	第一、绿萝算法 2.0 针对的重点对象是发布软文的新闻站；

	第二、惩罚的对象包括：软文交易平台、软文发布站、软文收益站三类；

	第三、惩罚的方式包括：



	1、针对软文交易平台，将被直接屏蔽；

	2、针对软文发布站，将视不同程度而进行处理。例如一个新闻网站，存在发布软文的现象但情节不严重，该网站在搜索系统中将被降低评价；利用子域大量发布软文的，该子域将被直接屏蔽，并且清理出百度新闻源；更有甚者创建大量子域用于发布软文，此种情况整个主域将被屏蔽。

	3、针对软文受益站，一个网站的外链中存在少量的软文外链，那么此时该外链将被过滤清除出权重计算体系，该受益站点将被观察一段时间后视情况而进一步处理；一个网站的外链中存在大量的软文外链，那么此时该受益站点将被降低评价或直接屏蔽。




	第四、附一些恶劣的软文发布站、软文交易平台供参考（包括但不限于如下）：



	www.alivv.com

	fashion.qianlong.com

	life.qianlong.com

	health.china.com.cn

	health.cnr.cn

	lc.hangzhou.com.cn

	zx.hangzhou.com.cn

	yiyuan.hangzhou.com.cn

	yy.nen.com.cn

	zixun.01ny.cn

	www.heyuan.cn/yw/

	hynk.heyuan.cn

	health.hebnews.cn

	hqgb.thmz.com

	hzmly.thmz.com

	451nanke.thmz.com







绿萝算法解读


百度绿萝算法是百度于 2013 年 2 月 19 日上线的一种搜索引擎反作弊的算法。该算法主要打击超链中介、出卖链接、购买链接等超链作弊行为。该算法的推出有效制止恶意交换链接，发布外链的行为，有效净化互联网生态圈。


百度绿萝算法 2013 年 2 月份推出，旨在打击链接买卖。设计这个策略的是位小姑娘，所以命名的权利也给了这位小姑娘，她选择了绿萝这个名称，暗合反作弊的净化之意。


上线公告


一、作者：百度网页搜索反作弊团队


发布时间：2013 年 2 月 19 日


公告内容：


亲爱的站长朋友们：


大家好！


三个多月前，我们与各位站长朋友分享了百度对超链作弊的态度，经过一段时间的观察和数据积累，我们很欣喜地看到部分网站已经停止了这种行为并逐步的清除掉了此前的作弊超链，这对我们互联网生态环境正向发展是十分难能可贵的；但与此同时，我们仍然痛心的发现，反复强调过的买卖链接行为仍然大量存在，在此，我们再一次提醒这部分站长，此类链接早已被系统所识别并且已经从链接计算中清除。


我们有必要再次强调：买卖链接行为一方面影响用户体验，干扰搜索引擎算法；另一方面投机建站者得利，超链中介者得利，真正勤勤恳恳做好站的站长却在这种恶劣的互联网超链环境中无法获得应有的回报。因此针对买卖链接行为在清除外链计算的基础上，我们将对站点本身作出进一步调整。


二、作者：百度网页搜索反作弊团队


发布时间：2013 年 7 月 1 日


版本：百度绿萝算法 2.0


更新内容：


亲爱的站长朋友们：


大家好！


针对一些网站到处发布推广性软文的现象，一直以来我们都在通过各种方式进行处理。一方面，过滤清理这种垃圾外链；另一方面，对目标站点进行适当惩罚。但是，这一现象仍然大量存在。例如，如下这种明显的推广性软文，不胜枚举。


因此，我们近期将通过绿萝算法 2.0 进行更大范围更加严格的处理。



	第一、加大过滤软文外链的力度；

	第二、加大对目标站点的惩罚力度；

	第三、对承载发布软文的站点进行适当的惩罚，降低其在搜索引擎中的评价，同时，针对百度新闻源站点将其清理出新闻源。




我们希望存在问题的网站在近期进行全面清理，并且将明显推广性的内容移出百度新闻源，这将使您避免受到算法的影响。


此次调整中，以下三个类型网站将会受到不同程度的影响：


超链中介


超链本应是互联网上相对优质的推荐，是普通用户及网站之间对页面内容、网站价值的肯定，但种种超链作弊行为使得真实的肯定变成了一些人谋取利益的垫脚石，用户无法根据链接的推荐找到需要的优质资源，并且严重干扰搜索引擎对网站的评价。超链中介便是这畸形的超链市场下形成的恶之花，我们有义务维护超链的纯净维护用户利益，也有责任引导站长朋友们不再支出无谓的花销，所以超链中介将在我们的目标范围内。


出卖链接的网站


一个站点有许多种盈利方式，利用优质的原创内容吸引固定用户，引进优质广告资源，甚至举办线下活动，这些盈利方式都是我们乐于见到的，是一个网站的真正价值所在。但是一些网站内容基本采集自网络，以出卖超链位置为生；一些机构类网站或被链接中介所租用进行链接位置出售，使得超链市场泡沫越吹越多。此次的调整对这类站点同样将有所影响。


购买链接的网站


一直以来，百度对优质站点都会加以保护和扶植，这是从用户需求以及创业站长的角度出发的必然结果。而部分站长不将精力用在提升网站质量上，而选择钻营取巧，以金钱换取超链，欺骗搜索引擎进而欺骗用户。对于没有太多资源和金钱用于此类开销的创业站长来说，也是一种无形的伤害，如果不进行遏制，劣币驱逐良币，势必导致互联网环境愈加恶劣。此次调整这类站点本身也将受到影响。


最后，感谢专心做好站的站长们的支持，也感谢用户多年的使用，这些就是我们一直努力净化互联网环境的动力。请仍身处超链买卖漩涡中的站长朋友们尽快停止这种无效的行为，并且认识到优质的原创内容，独一无二的服务，为用户着想的信息组织，才是一个网站逐步成长的正确道路。今后我们也会从这些角度出发，继续为用户提供便捷的服务，为更多站长带来更丰厚的收益。


算法原理


百度和谷歌一样百度也有类似谷歌 pr 值，我们称之为百度权重，只是百度官方暂时还未公布网站百度权重值。



	链接 title 与所指向页面内容索引的相关性的分析更加智能，不仅仅局限于网站的标题和 meta 及内容等。绿萝算法针对外链的传递综合了 A 站点内容与 B 站点内容的相关性，A 及 B 网站页面内容品质，网站更新频率，网站违规历史记录，网站的总权重值，从而综合判断，A 页面到 B 页面的链接的权重传递是否有效，当大量的权重传递失效后网站的整站权重必然下降，关键词排名消失在所难免；


	权重传递失效，购买链接无效，“量变必定引发质变”，当 spider 发现大量的不良外链导出，即权重输出，必定会给降低该站点的权重值。这次绿萝算法调整加大了 pr 输出对整站影响的幅度。





百度石榴算法


简介


2013 年 5 月 17 日下午，百度网页搜索反作弊团队在百度站长平台发布公告称：将于一星期后正式推出新的算法“石榴算法”。新算法前期将重点整顿含有大量妨碍用户正常浏览的恶劣广告的页面。百度称此举是为了尊重搜索的用户，净化互联网生态环境！


石榴算法-低质量页面终结者原文如下：


作者：百度网页搜索反作弊团队 发布时间：2013 年 5 月 17 日


亲爱的站长朋友们：


大家好！


一直以来，我们本着为用户提供最优质直接的信息的原则，不断优化算法、升级系统。保护优质页面与打压低质页面是一直都运用的两种方式。


本次想向各位站长朋友传达，我们将针对低质量页面将进行一系列调整，我们称之为石榴算法。


第一期将对此类页面生效：含有大量妨碍用户正常浏览的恶劣广告的页面，尤其以弹出大量低质弹窗广告、混淆页面主体内容的垃圾广告页面为代表。


从整个互联网生态环境看，泛滥的低质量广告越来越多的被加诸于大量网站的各个角落，无处不在，这已经严重影响了正常用户的浏览体验。想象一下，当你打开一个网页，看到的不是感兴趣的内容反而是一个个垃圾弹窗广告或者混淆、掩盖住主体内容的大面积广告，你的感受如何？不言自明。


因此本次算法上线后，我们将会看到低质广告少、无弹窗的优质页面排序有所提升，当然，前提是主体内容有价值。相应的含有恶劣弹窗、大量混淆页面主体内容等垃圾广告的页面排序会大幅下降。


这是搜索引擎尊重用户的必然选择，也是着眼于净化互联网整体环境的必然趋势。


最后，希望站长能够从用户角度出发往长远考虑，在不影响用户体验的前提下合理放置广告，赢得用户的长期青睐才是一个网站发展壮大的基础。


提醒：石榴算法第一期针对含有大量低质弹窗广告及大量混淆页面主体内容等垃圾广告的页面算法升级，将会在一周之后正式上线，希望广大站长在这一周内尽快检查网站中的广告情况，若存在上述说的情况，请及时进行处理。
　　


未来影响


此本次算法上线后，我们将会看到低质广告少、无弹窗的优质页面排序有所提升，当然，前提是主体内容有价值。相应的含有恶劣弹窗、大量混淆页面主体内容等垃圾广告的页面排序会大幅下降。
　
百度石榴算法是针对低质量网站的进一步打击的升级版，与之前百度绿萝算法相对应，这正是百度搜索引擎提高用户体验，提高搜索质量的有力手段。
针对弹窗站石榴算法会是一个致命的威胁。
　　


温馨提示


石榴算法第一期针对含有大量低质弹窗广告及大量混淆页面主体内容等垃圾广告的页面算法升级，将会在一周之后正式上线。广大站长需要在一周内尽快检查网站中的广告情况并及时进行处理。
　　
最后希望站长们能够从用户的角度出发往长远考虑，在不影响用户体验的前提下合理放置广告，赢得用户的长期青睐才是一个网站发展壮大的基础。


百度知心搜索


看点一、支持 microdate 微数据



	网页搜索由非结构化搜索向结构化搜索转变，越来越多的结构化信息成为决定排序的因素，同时结构化信息会有更丰富的结果展现形式。

	microdate 是百度支持的网页规范，通过对网页 html 标签的简单修改，能将普通的网页变成一个格式化的数据接口，让搜索引擎更好的理解网页信息，让网页获得更好的展现、排序。

	microdate 支持灵活使用，即可以在网页标签中定义，也可以以 xml 文件或者 ping 的形式直接提交。站长平台目前发布并支持 xml 形式提交软件下载、在线文档、通用问答、资料下载等四种格式数据的提交。




看点二、传统超链投票向用户投票转变



	Web1.0 时代，内容都是网站编辑产生，投票也是在网站间进行，传统搜索引擎均以网站对网站的投票为基础，建立基于超链分析的权值体系。

	Web2.0 时代，内容创造的主力开始变成用户，投票形式从单一的超链扩展为分享、评价、评分等多种形态，以单个用户为粒度的投票，更能体现网站的价值，这些信息，都会被搜索引擎用来判断网页内容的机制。




看点三、阿拉丁系统


知心的具体表现形式是，将知心搜索结果注入阿拉丁系统，形成标准化页面。用户在通用搜索中发出请求后，搜索结果将引导用户进入这些页面，而这些页面将向用户呈现更为丰富的内容和答案。目前百度知心已有教育、医疗、游戏等多个知识集群，或者说专属页面，其他行业的知识集群也在逐步发展中。


看点四、立体化的搜索结果呈现方式


例如搜索“怀孕”这个关键词，知心的搜索结果中包含的信息量之大，是通用搜索无法做到的。虽然这些搜索结果仍是来自通用搜索，但将其散落在各处的结果关联起来形成答案，发挥出来的作用将会倍增。从这个意义上来说，类似知心这样的产品，可称得上“搜索之搜索”，属于一种更为精细化的搜索产品。
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    移动搜索
    
    



    



    4 移动搜索

    移动优化标准


百度移动搜索是全球最大的中文移动搜索引擎，每天导向互联网的流量高达十亿级别，网站移动化势在必行。 本篇旨在为移动站站长提供权威、明确的移动搜索优化标准，帮助网站合理、可持续地提升移动流量，获得长久、稳定的发展，从而促进整个移动互联网的良性发展。



  目前分为五个章节：技术选型、前期准备、良好收录、良好排序、良好展现
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第一节：技术选型


如何布局您的 PC 站和移动站，并表达两者之间内容的对应关系


目前较流量的 PC 站与移动站配置方式有三种，百度站在搜索引擎角度将这三种分别称为跳转适配、代码适配和自适应，以下为这三种配置方式的名词解释及异同对比。


1，跳转适配：该方法会利用单独的网址向每种设备提供不同的代码。这种配置会尝试检测用户所使用的设备或 ua，然后使用 HTTP 重定向和 Vary HTTP 标头重定向到相应的页面。


2，代码适配：该方法使用相同的网址（不考虑用户所使用的设备），但会根据服务器对用户所用浏览器的了解（ua），针对不同设备类型生成不同版本的 HTML。


3，自适应：通过同一网址提供相同 HTML 代码的网站设计方法。该方法不考虑用户所使用的设备（pc、平板电脑、移动设备），但可以根据屏幕尺寸以不同方式呈现（即适应）显示屏。
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三种配置方式的分析


百度仅站在搜索引擎角度对跳转适配、代码适配、自适应这三种配置方式做了一些对比和分析，希望能够帮助站点选择更适合自己、性价比最优的方式来进行移动化。
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三种配置方式的优化建议


跳转适配


在此配置中，每个 pc 版网址都具有一个对应的不同网址，用于提供针对移动设备进行优化的内容。为了帮助我们的算法了解单独的移动版网址，我们建议您使用以下注释：
在 pc 版网页上，添加指向对应移动版网址的特殊链接 rel="alternate" 标记。这有助于发现网站的移动版网页所在的位置。


在移动版网页上，添加指向对应 pc 版网址的链接 rel="canonical" 标记。
例如，假设 pc 版网址为 http://example.com/page-1，且对应的移动版网址为 http://m.example.com/page-1，那么此示例中的注释如下所示：


在 pc 版网页(http://www.example.com/page-1) 上，添加：
<link rel="alternate" media="only screen and(max-width: 640px)" href="http://m.example.com/page-1" >
而在移动版网页(http://m.example.com/page-1) 上，所需的注释应为:
<link rel="canonical"href="http://www.example.com/page-1" >
也可以使用原有的开放适配提交方法。http://zhanzhang.baidu.com/college/courseinfo?id=267&page=15


代码适配


为了使百度能够知道当您的页面发生变化时，同时需要用其他的 ua 重新抓取一遍，请您添加 Vary HTTP 标头。Vary HTTP 标头具有以下两个非常重要且实用的作用：



	a) 它会向 ISP 和其他位置使用的缓存服务器表明：在决定是否通过缓存来提供网页时它们应考虑用户代理。如果您没有使用 Vary HTTP 标头，缓存可能会错误地向移动设备用户提供 pc 版 HTML 网页的缓存（反之亦然）。


	b) 它有助于 百度 spdier 更快速地发现针对移动设备进行优化的内容，这是因为我们在抓取针对移动内容进行过优化的网址时，会将有效的 Vary HTTP 标头作为抓取信号之一，我们会提高用其他 ua 抓取此网页的优先级。





示例：
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并且在 pc 的响应的 head 中添加
<meta name="applicable-device" content="pc">
在移动的响应的包头中添加
<meta name="applicable-device" content="mobile">


自适应


自适应设计有其一般原则：在 head 添加以下代码并且使用元素处理自适应图片:
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
自适应页面还应该在 head 中标识：
<metaname="applicable-device"content="pc,mobile">
表示页面同时适合在移动设备和 PC 上进行浏览。


    
    
    
    



    



    

    

    更多信息请访问 

    http://wiki.jikexueyuan.com/project/seo/
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